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ABSTRAK

Gendhis Haningkas Tinika Dewi. 16610032.Pengaruh Advertising, Brand
Awareness Dan Brand Trust Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek
Make Over (Studi Pada Mahasiswa FEB UM Metro).Skripsi Program Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.
Pembimbing: (1) Yateno, S.E., M.M. (2) Fitriani, S.E., M.M.

Make Over merupakan salah satu merek kosmetik yang dirilis oleh PT.
Paragon Technology dan Innovation, yang menciptakan merek kosmetik yang
terkenal di Indonesia karena halal, seperti yang dikutip dari IDNTimes. Produk
Make Over yang awal nya hanya dikenal beberapa produk saja dengan
melakukan advertising dan meningkatkan brand awareness pada keputusan
pembelian konsumen nya membuat orang menyadari dan mengetahui bahwa
produk Make Over beraneka ragam. Setelah meningkat nya penjualan produk
Make Over maka perlu membuat konsumen percaya bahwa produk Make Over
baik digunakan dan tidak berbahaya, saat konsumen percaya maka konsumen
akan melakukan pembelian ulang produk tersebut.Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui pengaruh yang signifikan Advertising, Brand
Awareness Dan Brand Trust Terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek
Make Over. Dalam penelitian ini menggunakan data primer dan data sekunder,
metode penelitian yang digunakan accidental sampling merupakan teknik
penentuan sampel secara kebetulan, yaitu responden yang secara kebetulan
bertemu dengan peneliti dan dapat dijadikan sampel apabila orang tersebut
cocok sebagai sumber data, yaitumahasiswi FEB Universitas Muhammadiyah
Metro, dengan jumlah sampel sebanyak 70 orang. Teknik analisis data yang
digunakan yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas dan uji linieritas.
Pengujian model analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier
berganda, uji T, uji F dan R determinasi. Berdasarkan hasil penelitian dengan
menggunakan uji T diperoleh bahwa Advertisingberpengaruh positif
dansignifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Make Over, Brand
Awareness berpengaruh positif dansignifikan terhadap Keputusan Pembelian
Produk Merek Make Overdan Brand Trust tidakberpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Produk Merek Make Over. Dari uji F Advertising, Brand
Awareness Dan Brand Trustsecarabersama-sama berpengaruhpositif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Make Over.

Kata Kunci-Advertising, Brand Awareness, Brand Trustdan Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

Gendhis Haningkas Tinika Dewi. 16610032. The Influence of Advertising, Brand
Awareness and Brand Trust on the Purchase Decision of Make Over Brand
Products (Study on FEB UM Metro Students). Thesis Management Study
Program, Faculty of Economics and Business, Muhammadiyah Metro
University. Advisors: (1) Yateno, S.E., M.M. (2) Fitriani, S.E., M.M.

Make Over is a cosmetic brand released by PT. Paragon Technology
and Innovation, which created a cosmetic brand that is well-known in Indonesia
for being halal, as quoted from IDNTimes. Make Over products, which initially
were only known for a few products, did advertising and increased brand
awareness in consumer purchasing decisions, making people aware and
knowing that Make Over products vary. After the increase in sales of Make Over
products, it is necessary to make consumers believe that Make Over products
are good and not dangerous, when consumers believe, consumers will
repurchase the product. The purpose of this study was to determine the
significant influence of Advertising, Brand Awareness and Brand Trust on the
Purchase Decision of Make Over Brand Products. In this study using primary
data and secondary data, the research method used accidental sampling is a
sampling technique by chance, namely respondents who accidentally meet the
researcher and can be used as samples if the person is suitable as a data
source, namely students of FEB Muhammadiyah Metro University, with a sample
size of 70 people. The data analysis technique used is validity test, reliability test,
normality test and linearity test. Testing the analysis model in this study using
multiple linear regression analysis, T test, F test and R determination. Based on
the results of research using the T test, it is found that advertising has a positive
and significant effect on the decision to buy a make over brand product, brand
awareness has a positive and significant effect on the decision to buy a make
over brand product and brand trust has no significant effect on the decision to
buy a make over brand product From the F Advertising test, Brand Awareness
and Brand Trust together have a positive and significant effect on the Purchase
Decision for Brand Make Over Products.

Keywords- Advertising, Brand Awareness, Brand Trust and Purchasing
Decisions
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Kata Kunci-Advertising, Brand Awareness, Brand Trustdan Keputusan
Pembelian

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh yang signifikan
Advertising, Brand Awareness Dan Brand Trust Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Merek Make Over.

Dalam penelitian ini menggunakan data primer dan data sekunder, metode
penelitian yang digunakan accidental sampling merupakan teknik penentuan
sampel secara kebetulan, yaitu responden yang secara kebetulan bertemu
dengan peneliti dan dapat dijadikan sampel apabila orang tersebut cocok
sebagai sumber data, yaitumahasiswi FEB Universitas Muhammadiyah Metro,
dengan jumlah sampel sebanyak 70 orang. Metode analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini menggunakan progam SPSS.

Berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakan uji T diperoleh bahwa
Advertising berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
Produk Merek Make Over, Brand Awareness berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Make Over dan Brand Trust
tidakberpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Merek Make
Over. Dari uji F Advertising, Brand Awareness Dan Brand Trustsecarabersama-
sama berpengaruhpositif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk
Merek Make Over.
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MOTTO

“Terasa sulit ketika aku merasa harus melakukan sesuatu. Tetapi, menjadi
mudah ketika aku menginginkannya”
(Annie Gottlier)

“Terlalu memperdulikan apa yang orang pikirkan dan kau akan selalu
menjaditahanan mereka”
(Lao Tzu)

“Ubahlah hidupmu mulai hari ini. Jangan bertaruh di masa depan nanti,
bertindaklah sekarang tanpa menunda-nunda lagi”

(Simone de Beauvoir)
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