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ABSTRAK

Rizgi Wahyu Saputra, 2020, “Pengaruh Promosi, Harga dan Ketersediaan
Jaringan Terhadap Keputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome
Metro”.Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.
Pembimbing: (1) Suryadi, S.E., M.M dan Pembimbing (2) Jati Imantoro,
M.E.Sy.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Promosi, Harga dan
Ketersediaan Jaringan Terhadap Keputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome
Metro. untuk mengetahui variabel yang paling dominan terhadap keputusan
pembelian dan menganalisispromosi, harga dan ketersediaan jaringan secara
simultan berpengaruh positif terhadapkeputusan pembelian.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. Dalam
penelitian ini alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda
untuk mengetahui variabel dependen dan independen dengan alat bantu program
komputer yaitu SPSS 22 For Windows.

Hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti adalah 1) Variabel Promosi
berpengaruh positif terhadapKeputusan Pembelian, 2) Variabel Harga
berpengaruh terhadapKeputusan Pembelian, 3) variabel Ketersediaan Jaringan
secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian,4) secara simultan
variabel Promosi, Harga dan Ketersediaan Jaringan berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome Metro.

Kata Kunci : Promoso, Harga dan Ketersediaan Jaringan



ABSTRACT

Rizgi Wahyu Saputra, 2020, "The Effect of Promotion, Price and Availability of
Networks on the Purchase Decision of Telkom Indihome Metro Wifi".
Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah Metro
University. Supervisor: (1) Suryadi, S.E., M.M and Supervisor (2) Jati
Imantoro, M.E.Sy.

This study aims to analyze the Promotion, Price and Availability of Networks

Against Telkom Indihome Metro Wifi Purchase Decisions. to find out the most

dominant variables on purchasing decisions and to analyze promotions, prices and

network availability simultaneously have a positive effect on purchasing decisions.

The research method used is quantitative research. In this study the analytical tool

used is multiple linear regression analysis to determine the dependent and

independent variables with the help of a computer program that is SPSS 22 For

Windows.

The results of research conducted by researchers are 1) Promotional Variables

have positive effect on Purchase Decisions, 2) Price Variables affect Purchase

Decisions, 3) Network Availability variables simultaneously influence Purchase

Decisions, 4) Simultaneously Promotional variables, Prices and Network

Avalilability affect Decisions Purchase Telkom Wifi Indihome Metro.

Keywords: Promoton, Price and Network Availability



PENGARUH PROMOS! (PROMOTION), HARGA (PRICE) DAN
KETERSEDIAAN JARINGAN (NETWORK AVAILIBILTY) TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN WIFI TELKOM INDIHOME METRO

RIZQ!I WAHYU SAPUTRA
NPM. 16610077

Telah Diuji dan Dinyatakan Lulus :

Hari : Jumat

Tanggal : 14 Agustus 2020

Tempat Ujian : Ruang Sidang FEB UM Metro

Tim Penguji,

H.Suryadi, S.E., M.M: / Ketua Penquiji
NIDN.0210036801 =

Jati Imantoro, M.E.Sy. Sekretaris
NIDN.0230018302

FEBRIYANTO, S.E.M.M Penguji Utama
NIDN. 0223027901

Mengetahui
Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis

E B( Suhatto, SE., M.M
NIDN. 0228035801

Vi




HALAMAN PENGESAHAN

SKRIPSI

PENGARUH PROMOSI (PROMOTION), HARGA (PRICE) DAN
KETERSEDIAAN JARINGAN (NETWORK AVAILIBILTY) TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN WIFI TELKOM INDIHOME METRO

RIZQlI WAHYU SAPUTRA
NPM. 16610077
Telah Disetujui Oleh:

IDN.0210036801

Pembimbing II

%

Jati Imantoro, M.E.Sy.
NIDN.0230018302

Mengetahui,
Ketua Program Studi Manajemen

FEBRIYANTO, S.E..M.M
NIDN. 0223027901

Vii




MOTTO

“‘Wahai orang-orang yang beriman! Taatilah Allah dan taatillah Rasul
(Muhammad) dan ulil amri (pemegang kekuaaan) di antara kamu. Kemudian,
jika kamu berbeda pendapattentang sesuatu, maka kembalikanlah kepada Allah”
(Al-Qur'an)

“dan Rasul (sunnahnya), jika kamu beriman kepada Allah dan hari kemudian.
Yang demikian itu, yang lebih utama (bagimu) dan lebih baik akibatnya”

(Q.S AN-NISA’ :59)

“MMR Just A Number”

(Danil “Dendi” Ishutin)

“l am a beacon of knowledge blazing out across a black sea of ignorance”

(RIZQI WAHYU SAPUTRA)
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RINGKASAN

Rizgi Wahyu Saputra, 2020, “Pengaruh Promosi, Harga dan Ketersediaan
Jaringan Terhadap Keputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome
Metro”.Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.
Pembimbing: (1) Suryadi, S.E., M.M dan Pembimbing (2) Jati Imantoro,
M.E.Sy.

Tujuan untuk menganalisis Promosi, Harga dan Ketersediaan Jaringan
berpengaruh terhadapKeputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome Metro, untuk
mengetahui variabel yang paling dominan terhadap Keputusan Pembelian.

Jenis penelitian adalah penelitian kuantitatif atau penelitian verifikatif.
penelitian kuantitatif adalah penelitian dengan memperoleh data yang berbentuk
angka atau data kuantitatif yang di angkakan.Dalam penelitian ini jumlah
respondennya sebanyak 96 responden. Teknik analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini regresi linier berganda.

Hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti adalah 1) Variabel Promosi
berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian, 2) Variabel Harga
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 3) variabel Ketersediaan Jaringan
secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian,4) secara simultan
variabel Promosi, Harga dan Ketersediaan Jaringan berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian Wifi Telkom Indihome Metro.

Kata Kunci : Promosi, Harga dan Ketersediaan Jaringan
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