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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat Pengaruh Promosi
Konsumen, Media Instagram Terhadap Omzet Penjualan Kedai Sikok Lampung.
Penelitian ini dilakukan pada konsumen Kedai Sikok Lampung Tahun 2021.
Dengan membagikan kuesioner berupa pertanyaan seputar Promosi konsumen
Dan Media Sosia Instagram. Kemudian diolah dengan menggunakan dengan
SPSS 23 dengan pendekatan uji asumsi klasik dengan metode normalitas,
lineritas,Homogenitas

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan alat analisis regresi linear
berganda, uji T, uji F, determinasi untuk mengetahui pengaruh promosi
konsumen dan media sosial instagram terhadap omzet penjualan Kedai Sikok
Lampung.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan promosi konsumen dan
media sosial instagram terhadap omzet penjualan. Penelitan secara parsial
menunjukkan bahwa promosi konsumen berpengaruh positif dan signifikan
terhadap omzet penjualan, sedangkan media sosial instagram berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap omzet penjualan.
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