
a.. 

PENGARUH PERSEPSI NILAI KONSUMEN TERHADAP MINAT BEU 
PRODUK BERAS DI PABRIK PENGGILINGAN PADI NGATIJAN 

(Studi pada Konsumen di Kecamatan Trimurjo, Lampung Tengah) 

(Skripsi) 

Disusun Oleh: 

A. Handi Sailan 

NPM. 13610107 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 
FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIY AH METRO 
2020 

I 

I 
I 
I 
I 
I ' 

I 
I 



HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING 

Skripsi oleh A. Handi Sailan ini, 

Telah diperbaiki dan direvisi untuk diujikan 

Metro, 14 Juli 2020 

Pembimbing I, 

Ratmono, S.E., M.M. 
NIDN: 0220076001 

Metro, 14 Juli 2020 
Pembimbing II, 

Menyetujui, 
Ketua Program Studi 
Ekonomi lanajemen 

Febria to i.M. 
NIDN: 0223027901 

Ii 



hALAMAN PENGESAHAN PENGUJI 

SKRIPSI 

Pengaruh Persepsi Nilai Konsumen Terhadap Minat Beli Produk Beras Di 
Pabrik Penggilingan Padi Ngatijan 

(Studi Pada Konsumen Di Kecamatan Trimurjo, Lampung Tengah). 

A. Handi Sailan 
13610107 

Telah diuji dan dinyatakan Lulus pada 
Hari • Selasa 
Tanggal : 14 Juli 2020 
Tern pat Ujian : (Daring) On Line 
Tim Penguji 

Ratmono. S.E.. M.M. 
NIDN: 020076001 

Suwarto S.E.. M.M. 
NIDN: 02100368020 

Febriyanto, S.E., M.M. 
NIDN: 0223027901 

Ketua 

Sekretaris 

Penguji Utama 

enyetujui, 
kan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

•• 

. S arto, S.E., M.M. 
. 0228035801 

iii 



ABSTRAK 

PENGARUH PERSEPSI NILAI KONSUMEN TERHADAP MINAT BELI PRODUK 
BERAS DI PABRIK PENGGILINGAN PADI NGATIJAN 

(Studl pada Konsumen di Kecamatan Trimurjo, Lampung Tengah) 

Oleh: 

A. Handi Sailan 

Para pengusaha yang bergerak di bidang penggilingan beras ini mengalami 
pertumbuhan yang cukup banyak beberapa tahun belakang ini. Perspektif baru atas 
peluang usaha ini muncul dari pandangan dari para pemilik usaha karena 
penggilingan padi ini merupakan usaha strategis arena di wilayah Trimurjo terdapat 
banyak petani yang 

menanam 

padi. Sehingganya diperlukan banyak pabrik 

untuk 

mampu menggilinga padi pada saat panen. Para pemilik pabrik penggiiingan ini tentu 
saja harus memiliki strategi yang dapat menambah pendapat mereka dengan cara 
menjual langsung beras kepada para konsumen atau pedagang. Bisa saja ada banyak 
hambatan yang dihadapi, bisa karena persepsi harga atau kualitas dari para 
konsumen atau pedagang atas produk yang sudah dibuat. 

Data yang terdapat di lampiran ini dikumpulkan melalui penyebaran kuisioner kepada 
serratus orang responden dengan menggunakan tehnik yang sudah sesuai dengan 
standar. Teknik analisis yang digunakan pada penelitian ini yaitu uji simultan (F) dan 
uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukan bahwasannya persepsi konsumen terdiri 
dari, persepsi harga dan kualitas mempunyai pengaruh yang cukup signifikan atas 
minat beli produk beras di pabrik penggilingan Ngatijan sedang yang lainnya 
dipengaruhi oleh variabel lain. 

Kata kunci: persepsi konsumen, persepsi harga, persepsi kualitas, persepsi nilai, 
minat beli konsumen. 



MOTTO 

"The fear of LORD is the beginning of knowledge: but fools despise wisdom and 
instruction" 

(Proverbs 1:7) 

"Most people say that is it is the intellect which makes a great scientist. They are 
wrong: it is character." 

(Albert Einstein) 

"Janganlah menjadi penakut. Kita harus berani dan tegas, berani kalau kita 
benar, tegas menyampaikannya namun harus tetap sopan dalam bertutur kata. 

(Bunda L. Banjarnahor tercinta) 
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PERSEMBAHAN 

Karya Tulis yang sudah saya buat di bawah ini akan saya persembahkan untuk 
beberapa orang tersayang, diantaranya yaitu: 

Untuk Orang tua yang sangat saya cintai, saya mengucapkan terima 
kasih banyak atas semua kasih dan cinta yang sudah kalian berikan dan 
juga do'a, cinta yang selalu diberikan kepada saya sehinga saya dapat 
sampai pada titik ini dan tidak mungkin saya dapat membalasnya. 

lstriku yang selalu menyenandungkan do'a dan dukungan untuk 
keberhasilan saya. 

✓ Dan untuk anakku terimakasih sudah hadir dan mewarnai hidup kami. 
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banyak kepada beberapa dosen, diantaranya: 
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materi dan mengarahkan agar saya dapat terus berkembang. 

vi 

---------------- 



6. Kedua orang tua saya yang sangat saya cintai yang selalu memberikan 

semangat serta do'a dan kasih sayang kalian dalam penyelesaran 
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skripsi ini. 
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Penulis, 
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