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ABSTRAK

Putri Muslikah. 2021. Pengaruh Implementasi Marketing Mix Terhadap
Keputusan Pembelian (pada Supermarket TOKOMU Kota Gajah.
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Program Studi S1 Manajeman Universitas
Muhammadiyah Metro. Pembimbing (1) Ratmono, S.E., M.M.
Pembimbing (2) Nani Septiana, S.E., M.M.

Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui Pengaruh Implementasi
Marketing Mix Terhadap Keputusan Pembelian pada Supermarket TOKOMU
Kota Gajah. Jenis penelitian ini adalah jenis penelitian eksplanatori yang
menjelaskan tentang hubungan kausal (sebab-akibat) antara variabel-variabel
yang mempengaruhi hipotesis. Penelitian ini membahas tentang pengaruh
marketing mix terhadap keputusan pembelian yang terdiri dari variabel produk,
harga, promosi, tempat.

Data diperoleh dari hasil observasi dan kuesioner yang diberikan kepada
60 responden. Teknik analisis yang dipergunakan adalah Uji Persyaratan
Instrumen,Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa Variabel Produk, Harga, Promosi,dan tempat memiliki pengaruh yang

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Produk, Harga, Promosi, Tempat, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Putri Muslikah. 2021. Effect of Marketing Mix Implementation on Purchase
Decisions at the TOKOMU Supermarket in Gajah City. Faculty of
Economics and Business S1 Management Study Program, University of
Muhammadiyah Metro. Supervisor (1) Ratmono, S.E., M.M. Supervisor (2)
Nani Septiana, S.E., M.M.

This study aims to determine the effect of the implementation of the
marketing mix on purchasing decisions at the TOKOMU Supermarket in Gajah
City. This type of research is an explanatory research that explains the causal
relationship (cause and effect) between the variables that affect the hypothesis.
This study discusses the influence of the marketing mix on purchasing decisions
consisting of product, price, promotion, and place variables. Data obtained from

observations and questionnaires given to 60 respondents.

The analytical technique used is the Instrument Requirements Test,
Classical Assumption Test and Hypothesis Testing. The results of this study
indicate that product, price, promotion, and place variables have a positive and

significant influence on purchasing decisions.

Keywords: Product, Price, Promotion, Place, Purchase Decision.



HALAMAN RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk, harga,
promosi, tempat dan keputusan pembelian terhadap supermarket TokoMU Kota
Gajah. Penelitian ini menggunakan teori para ahli dan penelitian yang relavan
untuk memperkuat penelitian ini. Pengumpulan data pada penelitian dengan cara
observasi, wawancara dan kuisioner yang dibagikan kepada responden atau
pembelian disupermarket TokoMU Kota Gajah yang berupa pertanyaan dan data
diolah menggunakan SPSS 22 dengan pendekatan uji asumsi klasik yaitu
reliabilitas, validitas, normalitas, linieritas dan homogenitas. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan alat analisis linier berganda, iji T, uji F,
dan determinasi.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel bebas yaitu produk,
harga, promosi, tempat dan keputusan pembelian berpengaruh positif dan

signifikan terhadap variabel terikat yaitu keputusan pembelian.
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MOTTO

Sesungguhnya Bersama Kesulitan Ada Kemudahan Maka Apa Bila Engkau
Telah Selesai (Dari Suatu Urusan) Tetaplah Berkerja Keras (Untuk Urusan Yang

Lain) Dan Hanya Kepada Tuhanmulah Engkau Berharap.

(Qs,Al-Insyirah : 6-8)
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semoga selalu tercurahkan kepada baginda Muhammad SAW, yang telah
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Dengan mengucap puji dan syukur kehadirat Allah SWT, yang telah
melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan
proposal penelitian yang berjudul “PENGARUH IMPLEMENTASI MARKETING
MIX TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA SUPERMARKET
TOKOMU KOTA GAJAH” dengan baik.

Adapun tujuan dari penulisan proposal ini adalah untuk memenuhi salah
satu syarat untuk menyelesaikan jenjang strata 1 pada Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. Penulis menyadari bahwa terwujudnya
proposal ini karena adanya bimbingan,bantuan,saran dan pengarahan dari
berbagai pihak. Dengan kerendahan hati dan rasa hormat penulis
menyampaikan terimakasih ats segala bantuan yang telah diberikan. Dalam
kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya
kepada :

1. Drs. H. Jazim Ahmad, M.Pd. Rektor Universitas Muhammadiyah Metro.

2. H. Suwarto, S.E., M.M. Selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Metro.

3. H. Febriyanto, S.E., M.M. Ketua Program Studi Manajemen Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro

4. Ratmono, S.E.,M.M. Pembimbing | yang telah meluangkan waktu,
memberikan saran dan pengarahan serta dengan sabar membimbing hingga
terselesaikannya proposal ini.

5. Nani Septiana, S.E.,M.M. Pembimbing Il terimakasih atas kesabaran dan
keikhlasannya dalam membimbing dan yang telah memberikan waktu untuk
memberikan bimbingan dan petunjuk dalam menyelesaikan proposal ini.

6. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Muhammadiyah Metro yang telah memberikan ilmu dan pengetahuan pada
penulis selama dibangku kuliah.

7. Rekan seangkatan dan pihak-pihak terkait yang telah banyak membantu.

Dalam penulisan proposal ini penulis menyadari bahwa masih banyak
kekurangan dalam proposal ini. Dengan demikian, penulis mengharapkan kritik

dan saran yang dapat membangun dan memperbaiki dalam penyusunan
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proposal ini. Semoga proposal ini dapat bermanfaat bagi penulis umumnya dan

pembaca khususnya.

Metro, Januari 2021
Penulis
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