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ABSTRAK 

 
 

Yani Sulistiyawati, Ni Wayan. 2021. Pengaruh Produk, Orientasi Pasar, 
Orientasi Kewirausahaan, dan Strategi Pemasaran terhadap Kinerja 
Pemasaran pada UMKM Mie Putih Cap Monas Lancar Di Kota Metro. 
Skripsi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Metro. (1) Ery Baskoro, S.E., M.M. (2) 
Fitriani, S.E.,M.M. 

 
Peningkatan Kinerja Pemasaran perlu diperhatikan oleh perusahaan. Hal 

ini dikarenakan dengan meningkatkan Kinerja Pemasaran ,perusahaan mampu 
bekerja dengan maksimal untuk mencapai tujuan perusahaan. Peningkatan 
Kinerja Pemasaran dapat dilakukan dengan beberapa cara yaitu dengan adanya 
produk dapat memberikan daya guna dan daya tarik yang lebih besar, adanya 
orientasi pasar untuk menilai kebutuhan dan keinginan pelangan, adanya 
orientasi kewirausahaan untuk meningkatkan kemampuan perusahaan, dan 
adanya strategi pemasaran agar perusahaan lebih terarah. 

Adapun permasalahan dalam penelitian ini yaitu apakah terdapat 
pengaruh antara produk, orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, dan strategi 
pemasaran secara simultan terhadap kinerja pemasaran pada UMKM Mie Putih 
Cap Monas Lancar Di Kota Metro. Dari permasalahan tersebut, penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara produk, orientasi pasar, orientasi 
kewirausahaan, dan strategi pemasaran secara simultan terhadap kinerja 
pemasaran pada UMKM Mie Putih Cap Monas Lancar Di Kota Metro. Penelitian 
ini menggunakan sampel sebanyak 55 responden dari populasi sebanyak 120 
orang pelanggan. Metode penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif dengan 
teknik analisis data menggunaka uji regresi linear berganda, uji hipotesis dan uji 
koefisien determinasi dengan bantuan SPSS. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat 
disimpulkan bahwa produk, orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, dan strategi 
pemasaran secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja 
pemasaran pada UMKM Mie Putih Cap Monas Lancar Di Kota Metro. 

 
Kata Kunci: produk, orientasi pasar, orientasi kewirausahaan, dan strategi 

pemasaran dan Kinerja Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

Yani Sulistiyawati, Ni Wayan. 2021. The Influence of Product, Market 
Orientation, Entrepreneurship Orientation, and Marketing Strategy on 
Marketing Performance at MSMEs White Noodle Cap Monas Lancar in 
Metro. Thesis Management Study Program, Faculty of Economics and 

Business, Muhammadiyah UniversityMetro. (1) Ery Baskoro, S.E., M.M. 
(2) Fitriani, S.E.,M.M. 

 

 The increased marketing performance needs company attention. This is 

because increasing marketing performance allows a company to work at its 

maximum to achieve its goals. The increased marketing performance could be 

done in several ways, with product providing greater leverage and appeal, there 

is market orientation to assess customers needs and desires, there is an 

entrepreneurship orientation to improve the companys ability, and there is a 

marketing strategy to give the company more focused. 

The problems in this research were whether there was an effect among 

product, market orientation, entrepreneurship orientation, and marketing strategy 

simultaneously on the marketing performance of the MSME White NoodleCap 

Monas Lancar in Metro City. From those problems, This study aims to determine 

the effect of product, market orientation, entrepreneurship orientation, and 

marketing strategy simultaneously on the marketing performance of the MSME 

White NoodleCap Monas Lancar in Metro City. This study used a sample of 55 

respondents from a population of 120 customers. The research method used is 

quantitative with data analysis techniques using multiple linear regression, 

hypothesis testing and testing the coefficient of determination with the help of 

SPSS.  

Based on the results of the research that has been carried out, it can be 

concluded that product, market orientation, entrepreneurship orientation, and 

marketing strategy simultaneously have a positive and significant effect on 

marketing performance at MSME White Noodle Cap Monas Lancar in Metro City. 

Keywords: Product, Market Orientation, Entrepreneurship Orientation, marketing     

strategy, Marketing Performance 
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