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ABSTRAK 
 
Prayogo, Agung. 2020. Pengaruh Komunikasi Pemasaran Terpadu Terhadap 

Tingkat Kunjungan Wisatawan Domestik pada Wisata Pantai sari 
ringgung di Kabupaten Pesawaran. Skripsi Program Studi Manajemen 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis (1) Ery Baskoro, S.E., M.M (2) H. Suwarto, 
S.E., M.M.  

 
Berdasarkan temuan lapangan didapatkan permasalahan yang terjadi 

adalah menurunnya tingkat kunjungan wisatawan di Pantai Sari Ringgung pada 
hari-hari kerja, dan kurang suksesnya peningkatan obyek pariwisata dikarenakan 
promosi yang belum efektif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 
pengaruh iklan dan promosi terhadap tingkat kunjungan wisatawan domestik 
Pantai Sari Ringgung di Kabupaten Pesawaran. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Dengan jenis penelitian 
explanatory survey, dan iklan dan promosi sebagai variabel bebas dan tingkat 
kunjungan wisatawan domestik sebagai variabel terikatnya. Teknik penentuan 
sampelnya adalah accidental sampling, sebanyak 73 pengunjung yang ditemui 
pada saat penelitian. Sebagai alat ukur digunakan 60 item kuisioner dengan 
pengukuran skala likert dan dianalisis menggunakan regresi linier berganda. 
Metode pengumpulan data dengan observasi, wawancara, angket dan 
dokumentasi. 

Hasil penelitian menggunakan uji t (parsial) menunjukan nilai dari pengaruh 
iklan terhadap tingkat kunjungan wisatawan yaitu thitung>ttabel (1,673>1,669), dan 
nilai dari pengaruh promosi terhadap tingkat kunjungan wisatawan yaitu thitung > 
ttabel (2,606>1,669). Sedangkan pada uji f (simultan) menunjukan nilai dari 
pengaruh iklan  dan promosi secara simultan terhadap tingkat kunjungan 
wisatawan yaitu fhitung > ftabel (11,284 > 3,737). Dari perhitungan nilai R square 
kemampuan variabel bebas dalam menjelaskan varians dari variabel terikat 
adalah sebesar 63,5%, yang artinya terdapat 36,5% varians variabel terikat 
dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti. 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran Terpadu, Tingkat Kujungan Wisatawan  
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 
 



v 

 

ABSTRACT 

 
Prayogo, Agung. 2020. The Effect of Integrated Marketing Communication on the 

Level of Domestic Tourist Visits on Sari Renteng Beach Tourism in 
Pesawaran District. Thesis Management Study Program Faculty of 
Economics and Business (1) Ery Baskoro, S.E., M.M (2) H. Suwarto, 
S.E., M.M. 

Based on the field findings, it is found that the problems that occur are the 
decrease in the level of tourist visits at Sari Rutut Beach on weekdays, and the 
lack of success in increasing tourism objects due to ineffective promotions. The 
purpose of this study was to determine the effect of advertising and promotion on 
the level of domestic tourist visits to Sari Rutut Beach in Pesawaran Regency. 

This research is a quantitative research. With this type of explanatory 
survey research, and advertising and promotion as independent variables and 
the level of domestic tourist visits as the dependent variable. The technique of 
determining the sample is accidental sampling, as many as 73 visitors were met 
during the study. As a measurement tool used 60 questionnaire items with Likert 
scale measurement and analyzed using multiple linear regression. Methods of 
data collection by observation, interviews, questionnaires and documentation. 

The results of the study using the t test (partial) showed the value of the 
effect of advertising on the level of tourist visits, namely tcount> ttable (1.673> 
1.669), and the value of the effect of promotion on the level of tourist visits, 
namely tcount> ttable (2.606> 1.669). While the f test (simultaneous) shows the 
value of the effect of advertising and promotion simultaneously on the level of 
tourist visits, namely fcount> ftabel (11,284> 3,737). From the calculation of the R 
square value, the ability of the independent variable to explain the variance of the 
dependent variable is 63.5%, which means that 36.5% of the variance of the 
dependent variable is explained by other factors not examined. 

 
Keywords: Integrated Marketing Communication, Tourist Visit Level 
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MOTTO 
 

 

“Banyak orang ingin menjadi besar, namun terlena dan lupa untuk 

membesarkan orang lain”.  

                                           (Agung Prayogo)  
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