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Penelitian ini dilatar belakangi oleh pemilihan pembelian yang dilakukan
secara online. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Resiko
Pembelian dan Kepercayaan terhadap Keputusan Pembelian.

Dalam penelitian ini data dikumpulkan melalui metode kuantitatif dengan
menyebarkan kuesioner kepada responden di FEB UM Metro. Kemudian
dilakukan analisis kuantitatif meliputi uji validitas dan uji reliabilitas sebagai
pengujian persyaratan instrumen, uji normalitas, uji linieritas dan uji homogenitas
sebagai pengujian persyaratan analisis, uji t dan uji signifikansi simultan (uji f)
sebagai pengujian hipotesis, analisis regresi linear berganda sebagai uji
persamaan dan koefisiensi determinasi (R?) serta uji hipotesis statistik.

Berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakan analisis regresi linier
berganda dan uji t diperoleh Hasil penellitian Resiko Pembelian secara parsial
tberpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa variabelResiko Pembelianberpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian.Dan hasil penelitian ini menunjukan bahwa variabel

Kepercayaanberpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian..
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