BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

A. Simpulan

Simpulan dari penelitian pengaruh corporate brand value dan ukuran

perusahaan terhadap performansi saham ini adalah :

1. Corporate brand value tidak berpengaruh signifikan terhadap
performansi saham, dengan nilai koefisien corporate brand value yang
lebih kecil dari ukuran perusahaan, hal ini menunjukkan bahwa
corporate brand value sebagai aset intangible masih kurang
berpengaruh terhadap harga saham dibandingkan aset tangible (ukuran
perusahaan). Corporate brand value belum dianggap sebagai salah satu
faktor penting bagi investor dalam berinvestasi sehingga brand value
tidak terlalu berpengaruh signifikan dengan performansi saham.

2. Ukuran perusahan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
performansi saham. Hal ini menunjukkan bahwa perubahan variasi yang
terjadi pada ukuran perusahaan akan menyebabkan perubahan juga
pada performansi saham. Hal ini dapat menjelaskan bahwa apabila
dilakukan peningkatan terhadap ukuran perusahaan maka performansi
saham akan mengalami peningkatan.

3. Corporate brand value dan ukuran perusahaan secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap performansi saham. Hal ini
dapat menjelaskan bahwa apabila dilakukan peningkatan terhadap
brand value dan ukuran perusahaan maka performansi saham akan

mengalami peningkatan.
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Saran

Berdasarkan simpulan dapat disarankan sebagai berikut:

Saran untuk perusahaan agar lebih meningkatkan lagi brand value dan
ukuran perusahaan agar investor lebih tertarik untuk berinvestasi sehingga
performansi perusahaan dapat meningkat.

Dari hasil penelitian diketahui bahwa variabel ukuran perusahaan merupakan
variabel yang paling dominan. Oleh karena itu disarankan kepada pihak
perusahaan untuk mempertahankan serta meningkatkan aset perusahaan
Untuk mahasiswa Universitas Muhammadiyah Metro, khususnya Fakultas
Ekonomi dan Bisnis dapat Menambah wawasan dan pengetahuan dalam
brand value dan ukuran perusahaan, serta pada peneliti seterusnya
diharapkan lebih mengembangkan penelitian ini dengan variabel lain nya

yang mempengaruhi performansi saham.

54



	A. Kajian Literatur Yang Mendukung Variabel Terikat dan Bebas
	1. Signalling theory

	B. Hasil Penelitian Relevan
	Untuk melakukan penelitian, tidak terlepas dari penelitian terdahulu dengan tujuan untuk memperkuat hasil dari penelitian yang sedang di lakukan, selain itu juga bertujuan untuk membandingkan dengan penelitian yang di lakukan  sebelumnya, berikut ring...
	C. Kerangka Pemikiran
	Kerangka pemikiran dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :
	1. Brand Value adalah premi yang diberikan kepada merek oleh pelanggan, dengan membayar harga ekstra. Ini dapat dicapai dengan memberikan produk berkualitas dengan harga yang kompetitif, menggunakan teknologi canggih untuk menghasilkan produk, layanan...
	2. Ukuran perusahaan dapat didekati dengan beberapa pendekatan seperti besarnya kapitalisasi pasar, besarnya total aset, dan nilai perusahaan (enterprise value) atau penjualan bersih. Pada penelitian ini, ukuran perusahaan menggunakan total aset karen...
	3. Performansi saham (Harga saham) merupakan salah satu faktor bagi investor dalam pengambilan keputusan. Pembentukan harga saham tidak terlepas dari adanya informasi akuntansi. Walaupun sebenarnya pembentukan harga saham merupakan judgement of moment...
	D. Hipotesis Penelitian
	BAB III
	METODOLOGI PENELITIAN
	A. Jenis Penelitian
	B. Objek dan Lokasi Penelitian
	C. Metode Penelitian
	1. Operasional Variabel
	a. Independent Variabel (Variabel Bebas)
	b. Variabel Dependen (variabel terikat)

	2.  Populasi dan Sampel
	a. Populasi
	b. Sampel


	D. Teknik Pengumpulan Data
	1. Studi Lapangan (field research)
	2. Kepustakaan (Library Research)

	E. Teknik Analisis Data
	1. Uji Persyaratan Analisis
	a. Uji Asumsi Klasik
	1. Uji Normalitas
	2. Uji Autokorelasi
	3. Uji Multikolinieritas
	4. Uji Heteroskedastisitas


	2.  Pengujian Hipotesis
	a. Analisis Regresi Linier Berganda
	b. Uji Hipotesis
	1. Uji t
	Uji t dilaksanakan untuk mengetahui variabel x yang mana berpengaruh terhadap variabel dependen Y, Sigit (2010:119). Uji t menguji signifikansi pengaruh variabel bebas (x) secara parsial terhadap variabel terikat (y) yang dapat dihitung:
	2. Uji F
	3. Koefisien Determinasi (Uji R2)
	4. Uji Hipotesis Statistik



	A. Gambaran Umum Objek Penelitian
	1. Sejarah Singkat Bursa Efek Indonesia (BEI)

	B.  Deskripsi Responden
	C. Hasil Penelitian
	1. Pengujian Persyaratan Analisis untuk Regresi (Asumsi Klasik)
	a. Uji Normalitas
	b. Uji Autokolerasi

	2. Pengujian Hipotesis
	a. Analisis Regresi Berganda

	D.  PEMBAHASAAN
	1. Pengaruh brand value terhadap performansi saham
	2. Pengaruh ukuran perusahaan terhadap performansi saham
	3. Pengaruh brand value dan ukuran perusahaan terhadap performansi saham

	A. Simpulan
	Simpulan dari penelitian pengaruh corporate brand value dan ukuran perusahaan terhadap performansi saham ini adalah :
	B. Saran

	DAFTAR PUSTAKA



