ABSTRAK
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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh promosi merupakan media yang sangat
penting dalam mempertahankan merk dan image produk guna meningkatkan
volume penjualan. Tujuan penelitian ini adalah untuk memperoleh data dan
mengetahui pengaruh biaya promosi dan biaya distribusi terhadap peningkatan
volume penjualan dealer honda Way Jepara.

Metode yang digunakan adalah penelitian asosiatif kausal dengan
pendekatan kuantitatif yaitu dengan observasi dan wawancara. Teknik
pengambilan sampel berupa laporan data bulanan dari tiap variabel sebanyak 36
bulan. Dalam penelitian ini alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi
linier berganda untuk mengetahui variabel dependen dan independen dengan
alat bantu program SPSS 21 for windows.

Hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti menunjukan bahwa ada
pengaruh biaya promosi dan biaya distribusi terhadap peningkatan volume
penjualan pada Dealer Honda Way Jepara. Berdasarkan analisis data diperoleh
Fhiung 7,661>3,28 yang ditunjukan dengan regresi linier dengan koefisien
determinasi (R,) 0,791 yang berarti volume penjualan dipengaruhi oleh variabel
biaya promosi dan biaya distribusi sebesar 79,1% dan sisanya 20,9 %
dipengaruhi oleh faktor lain.
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