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Minat beli merupakan salah satu aspek psikologis yang mempunyai 

pengaruh cukup besar terhadap perilaku dan sumber motivasi yang akan 

mengarahkan pada apa yang akan dilakukan oleh mereka. 

Tujuan dalam penelitian ini adalah tentang faktor marketing mix yang 

mempengaruhi minat beli konsumen terhadap bibit tanaman buah (Studi kasus di 

desa Siraman Kecamatan Pekalongan Kabupaten Lampung Timur) yang terdiri 

dari atas variabel produk, harga, distribusi dan promosi. Dalam penelitian ini 

menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang membeli bibit tanaman buah di Pekalongan Lampung Timur. 

Metode analisis yang digunakan adalah uji T (parsial), uji F (simultan), 

dananalisis koefisien determinasi (R2). Kesimpulannya adalah analisis produk 

memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen, harga 

memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen, distribusi 

memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen, promosi tidak 

memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Melihat hasil 

tersebut dapat dikatakan bahwa variabel-variabel independen yaitu produk, 

harga, distribusi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Sedangkan promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen. 
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