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ABSTRAK 

Veratama Setya Ningtias. NPM 16610162. 2020. Strategi Pemasaran Melalui 

Media Sosial Pada PT Nasa Dengan Aplikasi Metode QSPM Distributor 

Lampung Selatan . Skripsi Program Study Manajemen Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing: (1) Dr. 

Bambang Suhada, M.Si. (2) Karnilas Ali , B.BUS., MPA 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Pemasaran Melalui 

Media Sosial Pada PT NASA Dengan Metode QSPM Dikabupaten  Lampung 

Selatan. 

Jenis penelitian yaitu penelitian Kuantitatif, dengan mengetahui data yang 

bersifat kuantitatif. Dalam penelitian ini adalah seluruh jajaran yang bekerjsama 

diNasa atau bisa juga dianggap reseller seluruh Lampung yang bergabung di 

Distributor Lampung Selatan. Pengumpulan data dengan menyebar kuesioner  

dan menggunakan wawancara dan dokumentasi. Analisis data yang digunakan 

adalah Matriks IFE, Matrik EFE , Matriks  IE dan SWOT dan langkah terakhir 

dengan QSPM. 

Hasil Penelitian ini menunjukan bahwa Strategi Pemasaran Melalui Media 

Sosial itu sangat efektif dengan membuat Market Place untuk strategi penjualan 

diera teknologi sekarang yang dilakukan Distributor NASA Lampung Selatan.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Melalui Media Sosial Dengan Metode QSPM 

Dikabupaten Lampung Selatan. 
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ABSTRACT 

Veratama Setya Ningtias. NPM 16610162. 2020. Marketing Strategy through 

Social Media at PT Nasa with the Application of the South Lampung. 

Lampung QSPM in the district Method. Thesis Management Study 

Program Faculty of Economics and Business, University of 

Muhammadiyah Metro. Supervisor (1) Dr. Bambang Suhada, M.Si. (2) 

karnila Ali, B.Bus., MPA. 

This study aims to determine the Marketing Strategy Through Social 

Media at PT Nasa with the Application of the South Lampung in the district 

QSPM Method. 

This type of research is quantitative research, by knowing quantitative 

data. In this study, all staff working together in Nasa or could be considered 

resellers throughout Lampung who joined the South Lampung in the district. Data 

collection by distributing questionnaires and using interviews and dokumentation. 

Analysis of the data used is the IFE matrix EFE, Matrix IE and SWOT matrix and 

the final step with QSPM. 

The results of this study indicate that the Marketing Strategy Through 

Social Media is very effective by creating a Market Place for the current 

technology sales strategy by NASA Lampung South . 

 

Keywords: Marketing Strategy, Through Social Media Using the South Lampung 

QSPM in the district Method. 
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MOTTO 

 

 

﴾٦﴾إنَِّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْرًا ﴿٥فَإنَِّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْرًا ﴿  

﴾٧﴾فَإذَِا فَرَغْتَ فَانْصَبْ ﴿٨رَبِّكَ فَارْغَبْ ﴿وَإلَِىٰ   

fa-inna ma'a al'usri yusraan (5).  inna ma'a al'usri yusraan (6). fa-idzaa 

faraghta fainshab (7). wa-ilaa rabbika fairghab (8). 

Artinya: Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan (5), 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan (6). Maka apabila kamu 

telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain (7), dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu 

berharap (8). (QS Al-Insyiraih 49:5-8) 
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