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ABSTRACT 

 

Andriadi, 2018. The Influence of marketing mix on sales volume cement 
product in PT SWADAYA SENTOSA KARYA PRIMA BANDAR LAMPUNG CITY 
Thesis.PembersEry Baskoro, SE, MM,, as mentor (I), andSuryadi, SE, MM as 
supervisor (II) Department of Management Faculty of Economics, University of 
Muhammadiyah Metro. 

 

Increasingly strict competition requires each company to implement marketing mix 

strategy that can maintain and develop the company. Marketing management must 

be able to create an outstanding service to customers and at the same time can also 

compete effectively. The research objective is to determine the effect of the 

Marketing Mix, namely Product, Price, Place, and Promotion on the sales volume of 

motorcycles in PT. Swadaya Sentosa Karya Prima Bandar Lampung. This study 

used multiple regression analysis with data series time for 3years.For hypothesis 

testing using F test, t test, using SPSS 24for windows software. The results showed 

that in this case the marketing mix variables product ,place and 

promotion.significantly influence sales volume. Meanwhile, price variables did not 

significantly influence the sales volume cement. Therefore, companies must be able 

to develop a strategy in terms of price, among others,. While the price should be 

further enhanced in order to increase sales volume in PT. Swadaya Sentosa Karya 

Prima Bandar Lampung.   

Keywords: marketing mix, sales volume  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRAK 

 

Andriadi,2018. Pengaruh bauran pemasaran Terhadap volume penjualan 
produk semen di PT SWADAYA SENTOSA KARYA PRIMA DIKOTA BANDAR 
LAMPUNG  Skripsi.Pembimbing selaku pembimbing Ery Baskoro, S.E., M.M, (I), 
dan Suryadi, S.E., M.M, selaku pembimbing (II) Jurusan Manajemen  Fakultas 
Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Metro. 

 

Persaingan yang semakin ketat mengharuskan setiap perusahaan untuk 

menerapkan strategi bauran pemasaran yang dapat mempertahankan dan 

mengembangkan perusahaannya. Manajemen pemasaran harus mampu 

menciptakan suatu pelayanan yang memuaskan kepada pelanggan dan pada saat 

yang bersamaan dapat pula bersaing secara efektif. Tujuan penelitian yaitu untuk 

mengetahui pengaruh Bauran Pemasaran yaitu Produk, Harga, Distribusi, dan 

Promosi terhadap volume penjualan produk semen pada PT. Swadaya Sentosa 

Karya Prima Dikota Bandar Lampung. Penelitian ini menggunakan analisis regresi 

berganda dengan data time series selama 3 tahun.untuk pengujian hipotesis 

menggunakan uji F, uji t, dengan menggunakan software SPSS 24for windows. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa bauran pemasaran dalam hal ini variabel produk, 

distribusi dan promosi berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan. 

Sedangkan variabel harga tidak berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan 

produk  semen. Karena itu perusahaan harus bisa mengembangkan strategi dari 

segi harga. Harga harus bisa lebih ditingkatkan lagi agar volume penjualan produk 

semen bertambah pada PT. Swadaya Sentosa Karya Prima Dikota Bandar 

Lampung.   

Kata Kunci: bauran pemasaran, volume penjualan  
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