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ABSTRAK 

 

Tri Widiarty, 2020, “Pengaruh Citra Merek, Kepercayaan Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Distro Legacy Dikota Metro Prodi 

Manajemen”. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Metro. Pembimbing: (1) Ery Baskoro, S.E., M.M dan 

Pembimbing (2) Fitriani, S.E., M.M. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah citra merek, 

kepercayaan dan harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

Distro Legacy. 

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif dan 

kuantitatif. Dalam penelitian ini alat analisis yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda untuk mengetahui variabel dependen dan independen 

dengan alat bantu program komputer yaitu SPSS 22 For Windows. 

Hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti adalah 1) Variabel citra 

merek tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, 2) variabel 

kepercayaan secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 3) 

variabel harga secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 4) 

secara simultan variabel citra merek, kepercayaan dan harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian pada Distro Legacy. 

Kata Kunci :  Citra Merek, Kepercayaan, Harga Dan Keputusan Pembelian 
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MOTTO 

 

 

 

 

 

 

“Barang siapa yang keluar untuk mencari ilmu maka ia berada di jalan allah 

hingga pulang”.(HR.Turmudzi) 

 

 

“Tidak masalah jika kamu berjalan dengan lambat, asalkan kamu tidak pernah 

berhenti berusaha. Sebab belum terlambat untuk menjadi apapun yang kamu 

inginkan” 

 

-Tri Widiarty- 
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