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Media sosial merupakan sebuah media online, dengan penggunanya yang
bisa dengan mudah membuat, mengikuti (menfollow), mengetahui kegiatan
seseorang bahkan mempromosikan sesuatu di dalam website resmi. dengan media
sosial kini masyarakat tidak harus berkomunikasi secara langsung tanpa
memikirkan ruang ataupun waktu. Penelitian ini bertujuan untuk Untuk
mengetahui keefektivitas promosi Fakultas Agama Islam melalui media Sosial
dan Untuk mengetahui media Sosial yang bisa dikatakan efektif dalam
mempromosikan Fakultas Agama Islam ke Calon Mahasiswa Baru.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner skala Likert, wawancara dan
observasi. Populasi penelitian adalah seluruh mahasiswa Fakultas Agama Islam
Universitas Muhammdiyah Metro yang berjumlah 530 orang dari tahun 2019
hingga 2022, dan sampel yang diambil adalah 84 orang mahasiswa.

Hasil dari penelitian ini berdasarkan Uji yang dilakukan yaitu Uji Regresi
Linear Sederhana, yang memiliki nilai signifikasi (Sig) dari variable X sebesar
0,01 dan hasil ini lebih kecil dibandingkan nilai probalitas yaitu 0,05 dari data ini
dapat di simpulkan bahwa media Sosial sebagai sarana promosi sebagai variable
X dikatakan efektif dalam menarik minat mahasiswa baru karna nilai signifikasi
kurang dari 0,05. dan untuk Uji T terdapat Nilai ty;s,y pada Media Sosial Media
Sebagai Sarana Promosi adalah 3.869. pada derajat bebas (df) =N -2 =84 -2 =
82 maka ditemukan 7y,p; sebesar 0,215 maka dapat ditarik kesimpulan nilai
thitung > traber (3.869 > 0.215) yang berarti adanya pengaruh Media Sosial
sebagai Sarana Promosi terhadap Minat Calon Mahasiswa.
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