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ABSTRAK 

Muhamad Fikriansyah NPM. 19250044 Skripsi: Efektivitas Promosi Melalui 

Media Sosial Dalam Menarik Minat Mahasiswa Baru Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammadiyah Metro Skripsi ini dibimbing oleh Iswati, M.Pd.I dan 

Dr. Kuliyatun M.Pd.I 

 

Media sosial merupakan sebuah media online, dengan penggunanya yang 

bisa dengan mudah membuat, mengikuti (menfollow), mengetahui kegiatan 

seseorang bahkan mempromosikan sesuatu di dalam website resmi. dengan media 

sosial kini masyarakat tidak harus berkomunikasi secara langsung tanpa 

memikirkan ruang ataupun waktu.  Penelitian ini bertujuan untuk Untuk 

mengetahui keefektivitas promosi Fakultas Agama Islam melalui media Sosial 

dan Untuk mengetahui media Sosial yang bisa dikatakan efektif dalam 

mempromosikan Fakultas Agama Islam ke Calon Mahasiswa Baru.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan 

pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner skala Likert, wawancara dan 

observasi. Populasi penelitian adalah seluruh mahasiswa Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammdiyah Metro yang berjumlah 530 orang dari tahun 2019 

hingga 2022, dan sampel yang diambil adalah 84 orang mahasiswa. 

Hasil dari penelitian ini berdasarkan Uji yang dilakukan yaitu Uji Regresi 

Linear Sederhana, yang memiliki nilai signifikasi (Sig) dari variable X sebesar 

0,01 dan hasil ini lebih kecil dibandingkan nilai probalitas yaitu 0,05 dari data ini 

dapat di simpulkan bahwa media Sosial sebagai sarana promosi sebagai variable 

X dikatakan efektif dalam menarik minat mahasiswa baru karna nilai signifikasi 

kurang dari 0,05. dan untuk Uji T terdapat Nilai ā/ÿýþ�ý pada Media Sosial Media 

Sebagai Sarana Promosi adalah 3.869. pada derajat bebas (df) = N – 2 = 84 – 2 = 

82 maka ditemukan ÿýÿĀ�� sebesar 0,215  maka dapat ditarik kesimpulan nilai ā/ÿýþ�ý > āýÿĀ�� (3.869 > 0.215) yang berarti adanya pengaruh Media Sosial 

sebagai Sarana Promosi terhadap Minat Calon Mahasiswa. 
 

 

Kata Kunci : Efektivitas, Media Sosial, Minat Mahasiswa Baru 
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ABSTRACT 

Muhamad Fikriansyah NPM. 19250044 An Undergraduate Thesis: The 

Effectiveness of Promotion Through Social Media in Attracting New Students of 

Islamic Religion Faculty, Muhammadiyah University of Metro This thesis is 

under advisory of  Iswati, M.Pd.I and Dr. Kuliyatun M.Pd.I. 
 

Social media is an online media, with users who can easily create, follow, 

know someone's activities, promote through blogs, social networks, wikis, forums 

and virtual worlds. Blogs, social networks and wikis are the most common forms 

of social media used by people around the world. The presence of social media in 

the community has provided enormous benefits, with social media now people do 

not have to communicate directly without thinking about space or time. 

This study aimed to determine the effectiveness of the promotion of 

Islamic Religion Faculty through social media and to find out which social media 

can be said to be effective in promoting Islamic Religion Faculty to prospective 

new students. This study used quantitative research methods with data collection 

through the distribution of Likert scale questionnaires, interviews and 

observations. The research population was all students of Islamic Religion 

Faculty, Muhammdiyah University of Metro, totaling 530 people from 2019 to 

2022, and the sample taken was 84 students. 

The results of this study based on the tests carried out, namely the Simple 

Linear Regression Test, which had a significance value (Sig) of variable X of 0.01 

and this result was smaller than the probability value of 0.05 from this data it can 

be concluded that Social media as a means of promotion as variable X was said to 

be effective in attracting new students because the significance value is less than 

0.05 and for the T test there was a t_score value on Social Media Media as a 

Means of Promotion was 3. 869. at the free degree (df) = N - 2 = 84 - 2 = 82, it 

was found that the r_table was 0.215, it can be concluded that the value of 

t_score> t_table (3.869> 0.215) which means that there is an influence of Social 

Media as a Means of Promotion on Prospective Student Interest. 

 

Keywords: Effectiveness, Social Media, New Student Interest 
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MOTTO 

 

  VFRع OةRارRT⩐ت RنVوSGR. VنRا ا_䑎لTا TFT7اR.VF T⡐ب VGSGRF V NR . VGSGRFاRوVGRاا اVوSFSGVR⩎ت R䑎ا لVوS FRGٓا RFVNTذ_Fا اRه ̀NRٓا䩰اا  يVوSFS . VقR . R䑎لRو ۗ VGSGVFT G QاضRرR .
OGVNا  TحRر VGSGT. RانRG R ٓ䒕ن_ الTا ۗ VGSGRسSGV FRا 

<Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan harta sesamamu dengan 

cara yang batil (tidak benar), kecuali berupa perniagaan atas dasar suka sama suka di 

antara kamu. Janganlah kamu membunuh dirimu. Sesungguhnya Allah adalah Maha 

Penyayang kepadamu=1 

(QS. An-Nisā' 29) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1
 Al-Qur'an Kemenag, "Surat An-Nisa" https://quran.kemenag.go.id/quran/per-

ayat/surah/4?from=1&to=176 (diakses pada 13 September 2023, Pukul 07:05) 
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