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Penelitian ini bertujuan untuk menguji Strategi Pemasaran Penjualan Pakan

Udang Kebutuhan Tambak Pada Toko Timbul. Penelitian ini menggunakan

metode penelitian kualitatif dengan pengumpulan data observasi, dokumentasi,

dan wawancara. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis

SWOT, IFE, EFE, dan IE. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 10 orang

pembeli toko timbul berdasarkan metode Non-Probability Sampling. Hasil

penelitian ini menunjukan bahwa ada kesamaan teori dan praktik dalam proses
penjualan dengan menggunakan media sosial seperti aplikasi whattapps,
facebook dan peningkatan penjualan setelah menggunakan analisis SWOT, IFE,

EFE, dan IE pada toko timbul.
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