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Tujuan penelitian ini adalah untuk memperoleh data, serta mengetahui
pengaruh digital marketing terhadap keputusan pembelian dengan kualitas b
produk sebagai variabel intervening. Populasi didalam penelitian ini adalah
Konsumen ARD Konveksi dan Printing. Teknik pengambilan sampel dalam
penelitian ini yaitu Accidental Sampling dengan menggunkan rumus slovin dan
didapatkan sempel sebesar 75 orang responden ARD Konveksi dan Printing.

Pengujian persyaratan instrument yang digunakan meliputi uji validitas dan
uji reliabilitas. Uji normalitas liliefors, uji homogenitas, uiji linieritas dan keberartian
regresi sebagai pengujian persyaratan analisis Path dan teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis Path.

Berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakan analisis path, digital
marketing berpengaruh langsung terhadap keputusan pembelian dan kualitas
produk, digital marketing tidak berpengaruh langsung terhadap keputusan
pembelian dengan kualitas produk sebagai variabel intervening, tetapi
berpengaruh langsung terhadap kualitas produk.
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