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ABSTRAK 

Putri. 2024. Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Di Toko Femina Simpang Kampus. Fakultas Ekonomi Dan 

Bisnis Program Studi S1 Manajemen Universitas Muhammadiyah Metro. 

Pembimbing (1)... Pembimbing (2)… 

 
Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui Pengaruh Promosi Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Toko Femina Simpang 

Kampus.Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian kuantitaif yaitu 

penelitian yang menggunakan angka dalam penyajian data dan analisis yang 

menggunakan uji statistik. Penelitian kuantitatif merupakan penelitian dengan 

hipotesis tertentu. Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini yaitu berupa 

Kuesioner. Analisa data dilakukan yaitu dengan analisis model regresi berganda . 

Hasil penelitian menunjukan bahwa Promosi memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Harga memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Promosi dan Harga memiliki pengaruh 

positif dan signifikan secara bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian.   

 
Kata Kunci: Promosi, Harga,Keputusan Pembelian, Konsumen  
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ABTRACT 

 
Putri 2024. The Influence of Promotions and Prices on Consumer Purchasing 

Decisions at the Femina Simpang Kampus Store. Faculty of Economics and 

Business, Bachelor of Management Study Program, Muhammadiyah Metro 

University.  

 
This research aims to determine the influence of promotions and prices on 

consumer purchasing decisions at the Femina Simpang Kampus store. This type 

of research is quantitative. Quantitative research is research that uses numbers 

in presenting data and analysis that uses statistical tests. Quantitative research is 

research with a certain hypothesis. The instrument used in this research is a 

questionnaire. Data analysis was carried out using multiple regression model 

analysis. The research results show that promotions have a positive and 

significant influence on purchasing decisions. Price has a positive and significant 

influence on purchasing decisions. Promotion and price have a positive and 

significant influence together on purchasing decisions. 

 
Keywords: Promotion, Price, Purchasing Decisions 
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