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Guna memenangkan persaingan maka setiap pengusaha menjalankan
strategi marketing masing-masing, diantara strategi pemasaran yang umumnya
dijalankan oleh setiap perusahaan diantaranya yaitu meningatkankan promosi
penjualan dan menyediakan stock dan jenis barang yang lengkap sehingga
pembeli tidak akan berpindah ke toko lain yang memiliki stok barang yang lengkap.
Selain itu juga penetapan harga yang bersaing juga merupakan kunci dari
memenangkan persaingan, karena harga merupakan salah satu pertimbangan
utama konsumen dalam menentukan tempat mereka akan berbelanja. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi penjualan dan persediaan
terhadap keputusan pembelian dengan harga sebagai variabel mediasi pada
pelanggan Toko “Salah Parkir’ Classic Part & Custom Kota Metro.

Desain penelitian adalah penelitian kuantitatif atau penelitian verifikatif.
Objek penelitian ini adalah promosi penjualan, persediaan dan keputusan
pembelian dengan harga sebagai variabel mediasi. Populasi dan sampel penelitian
adalah pelanggan Toko “Salah Parkir’ Classic Part & Custom Kota Metro dengan
jumlah sampel yang diambil sebanyak 96 orang. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuisioner. Alat analisis yang digunakan adalah menggunakan
analisa kualitas data dan path analisys jalur dengan program SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan promosi penjualan, persediaan dan harga
berpengaruh langsung secara signifikan terhadap keputusan pembelian
pelanggan. Promosi penjualan dan persediaan berpengaruh langsung secara
signifikan terhadap harga. Harga memediasi secara signifikan pengaruh promosi
penjualan dan persediaan terhadap keputusan pembelian pelanggan pada Toko
“Salah Parkir’ Classic Part & Custom Kota Metro.



