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Persaingan bisnis di era modern tumbuh begitu cepat seiring dengan 

berkembangnya teknologi. Perusahaan dituntut lebih kreatif untuk memanfaatkan 

segala isu untuk meningkatkan volume penjualan. Perusahaan menjadi salah satu 

pihak yang memiliki peran penting dalam mengontrol produknya untuk menjaga 

kelestarian lingkungan, bentuk tanggung jawab perusahaan terhadap kelestarian 

lingkungan adalah dengan menerapkan konsep green marketing. Green marketing 

menjadi perhatian bagi perusahaan untuk meningkatkan kesadaran konsumen akan 

merek atau bisa disebut brand awareness. Ketika brand awareness meningkat dan 

produk lebih dikenal konsumen maka akan timbul kepercayaan konsumen atau 

brand trust. Brand trust dapat menjadi pertimbangan ketika akan membeli suatu 

produk apakah produk tersebut memiliki kulitas yang bagus sehingga konsumen 

percaya.Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh 

antara green marketing dan brand awareness terhadap keputusan pembelian 

produk air mineral Aqua apabila di moderasi dengan Brand Trust. Penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif, populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Metro angkatan 2020 dengan menggunakan rumus 

slovin di dapat sampel sebanyak 61 mahasiswa. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner, dengan analisis data menggunakan Uji Validitas, Uji 

Reliabilitas, Uji Normalitas, Uji Linieritas, Uji Homogenitas, Uji Interaksi MRA, Uji R 

Determinasi, dan Uji Hipotesis Statistik. Data diolah dengan menggunakan data 

program SPSS versi 26. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa green marketing 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian, brand awareness berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian, brand trust sebagai variabel moderasi mampu 

memperkuat green marketing terhadap keputusan pembelian produk air mineral 

Aqua dan brand trust sebagai variabel moderasi mampu memperkuat pengaruh 

green marketing terhadap keputusan pembelian produk air mineral Aqua.  

Kata kunci : Green Marketing, Brand Awareness, Brand Trust, Keputusan 

Pembelian 

mailto:Dwmegaaaaa123@gmail.com


v 

 

THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING AND BRAND AWARENESS ON 

THE DECISION TO PURCHASE AQUA MINERAL WATER PRODUCTS WITH 

BRAND TRUST AS A MODERATION VARIABLE 

(Study of 2020 Management Students at FEB Muhammadiyah Metro University) 

 

Dwi Mega Yanti 
1
, Ratmono 

2
, Nani Septiana 

3
 

faculty of Economics and Business 

Email : Dwmegaaaaa123@gmail.com 

Business competition in the modern era is growing so fast along with the 

development of technology. Companies are required to be more creative in 

utilizing all issues to increase sales volume. Companies are one of the parties 

that have an important role in controlling their products to preserve the 

environment. A form of corporate responsibility for environmental sustainability is 

by implementing the green marketing concept. Green marketing is a concern for 

companies to increase consumer awareness of brands or what could be called 

brand awareness. When brand awareness increases and the product is better 

known to consumers, consumer trust or brand trust will arise. Brand trust can be 

a consideration when buying a product, whether the product has good quality so 

that consumers trust it. The aim of this research is to find out whether there is an 

influence between green marketing and brand awareness on purchasing 

decisions for Aqua mineral water products when moderated with Brand Trust. 

This research uses quantitative research, the population in this research is 

Muhammadiyah Metro University students class of 2020. Using the Slovin 

formula, a sample of 61 students was obtained. The data collection technique 

uses a questionnaire, with data analysis using Validity Test, Reliability Test, 

Normality Test, Linearity Test, Homogeneity Test, MRA Interaction Test, R 

Determination Test, and Statistical Hypothesis Test. The data was processed 

using SPSS version 26 program data. The results of this research show that 

green marketing influences purchasing decisions, brand awareness influences 

purchasing decisions, brand trust as a moderating variable is able to strengthen 

green marketing on purchasing decisions for Aqua mineral water products and 

brand trust as a variable Moderation can strengthen the influence of green 

marketing on purchasing decisions for Aqua mineral water products. 

Keywords: Green Marketing, Brand Awareness, Brand Trust, Purchasing 

Decisions 
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