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ABSTRAK 

Muhammad Afif Widiya Nanda NPM. 18420008 Skripsi: Pemanfaatan Instagram 

Sebagai Media Dakwah Bagi Mahasiswa Komunikasi Dan Penyiaran Islam Di 

Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Metro. Skripsi ini dibimbing oleh 

Dr. Samson Fajar, S.Sos.I,M.Sos.I. Muhammad Nur, S.Sos.I. M.Kom.I. 

Instagram merupakan salah satu media yang dimanfaatkan oleh setiap orang 

selain untuk berkomunikasi, Instagram juga di gunakan untuk menyampaikan pesan 

dakwah kepada khalayak umum dan sebagai akses pesan dakwah bagi masyarakat 

maupun mahasiswa agar mempermudah dakwah yang di terima oleh mad’u. 

Permasalahannya adalah dakwah merupakan tugas bagi setiap umat muslim yang 

dalam menjalaninya tidaklah semudah yang dibayangkan, karena begitu banyak 

persoalan dan tantangan yang harus dihadapi dilapangan. Oleh karena itu dakwah 

Islam harus fleksibel, mampu mengikuti perkembangan zaman, perkembangan umat 

dan budaya umat, harus dikemas dengan baik dan menarik. Ketika melihat situasi dan 

kondisi mahasiswa, ternyata Instagram begitu akrab dengan aktivitas keseharian 

mahasiswa, bahkan tak sedikit yang setiap harinya pasti membuka Instagram, dari 

sini da’i dapat memanfaatkan Instagram sebagai media dakwah. Penelitian ini 

merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sampel penelitian ini 

adalah Mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam Universitas Muhammadiyah 

Metro yang menggunakan Instagram dan mengakses pesan dakwah di Instagram. 

Sampel penelitian ditentukan secara random sampling, dimana peneliti memilih 

sampel dari populasi secara acak. 

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa pemanfaatan Instagram 

sebagai media dakwah sangat dibutuhkan bagi mahasiswa, mengingat perkembangan 

teknologi dan informasi yang semakin meningkat pesat. Konten-konten dibagikan 

oleh mahasiswa yang berperan sebagai da’i dengan melalui platfrom media sosial 

Instagram yang menyajikan konten-konten keagamaan yang berkenaan motivasi, 

tausiyah pendek tentang persoalan agama yang selain itu juga terdapat konten terkait 

kegiatan sehari-hari bagi pengguna. Postingan mahasiswa di media sosial mereka 

dilakukan dengan berbagai pertimbangan, diantaranya dalam rangka menjawab 

pertanyaan pengguna   media sosial lainnya terkait isu atau persoalan mad’u yang 

sedang terjadi. 

Kata Kunci : Dakwah, Instagram, Mahasiswa KPI  
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ABSTRACT 

Muhammad Afif Widiya Nanda NPM. 18420008 An Undergraduate Thesis: 

Utilization of Instagram as a Da'wah Media for Islamic Communication and 

Broadcasting Students at Islamic Religion Faculty, Muhammadiyah University of 

Metro. Advisors: Dr. M. Samson Fajar, M.Sos.I. Muhammad Nur, M.Kom.I. 

 Instagram is one of the media that is used by everyone in addition to 

communicating, Instagram is also used to convey da'wah messages to the general 

public and as access to da'wah messages for the community and students in order to 

facilitate da'wah received by mad'u. The problem is that da'wah is a duty for every 

Muslim who in carrying it out is not as easy as imagined, because there are so many 

problems and challenges that must be faced in the field. Therefore, Islamic da'wah 

must be flexible, able to keep up with the times, the development of the people and 

the culture of the people, must be packaged well and interestingly. When looking at 

the situation and conditions of students, it turns out that Instagram is so familiar with 

the daily activities of students, not even a few who open Instagram every day, from 

here da'i can utilize Instagram as a medium for da'wah. This research was descriptive 

research with a qualitative approach. The sample of this research was Communication 

and Islamic Broadcasting Students of Muhammadiyah University of Metro who used 

Instagram and accessed da'wah messages on Instagram. The research sample was 

determined by random sampling, where the researcher selected samples from the 

population randomly. 

 Based on the results of the study, it can be concluded that the use of Instagram 

as a media for da'wah was needed for students, given the rapid development of 

technology and information. Content was shared by students who acted as da'i 

through the Instagram social media platform which presented religious content 

regarding motivation, short tausiyah on religious issues, in addition there was also 

content related to daily activities for users. Students' posts on their social media were 

carried out with various considerations, including in order to answer other social 

media users' questions related to the issues or problems of mad'u that were 

happening. 

Keywords: Da'wah, Instagram, KPI Students 
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MOTTO 

 

هَوْنَ عَنِ الْمُنْكَرِ  يِْْ وَيأَْمُرُوْنَ باِلْمَعْرُوْفِ وَيَ ن ْ كَ هُمُ الْمُفْلِحُوْنَ  ۗ  وَلْتَكُنْ مِّنْكُمْ امَُّةٌ يَّدْعُوْنَ اِلََ الَْْ   ١٠٤وَاوُل ٰۤىِٕ

Artinya: Hendaklah ada di antara kamu segolongan orang yang menyeru 

kepada kebajikan, menyuruh (berbuat) yang makruf, dan mencegah dari yang 

mungkar. Mereka itulah orang-orang yang beruntung.
1
 

  

 

 

  

                                                 
1
 Lajnah Kemenag, Al-Qur’an dan Terjemahan, 2005, (Lajnah Pemtashihan Mushaf Al-

Qur’an). 
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