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ABSTRAK 

Suci Wulandari, Analisis Faktor Faktor Yang Dipertimbangkan Konsumen Dalam 

Keputusan Pembelian Motor Honda Beat (Studi Kasus Pada Masyarakat Kota 

Metro).”(1) Karnila Ali B. Bus., MPA 2, (2)Nina Lelawati,S.E.,M.M.2 

Persaingan bisnis yang semakin ketat seperti saat ini menuntut perusahaan 

untuk semakin gencar dalam pemasarannya untuk menarik dan 

mempertahankan konsumennya. Hal ini menuntut perusahaan untuk semakin 

kreatif dalam menjalankan kegiatan usahanya. Era ini ditandai dengan semakin 

berkembangnya berbagai produk maupun jasa yang disertai inovasi baru. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Apakah terdapat pengaruh 

Kualitas Produk terhadap keputusan pembelian motor honda beat pada 

masyarakat Kota Metro? (2) Apakah terdapat pengaruh Harga terhadap 

keputusan pembelian motor honda beat pada masyarakat Kota Metro? (3) 

Apakah terdapat pengaruh Lokasi terhadap keputusan pembelian motor honda 

beat pada masyarakat Kota Metro? (4) Apakah terdapat pengaruh Kualitas 

Produk, Harga, Lokasi terhadap keputusan pembelian motor honda beat pada 

masyarakat Kota Metro? Metode survei dipilih sebagai sumber data primer. 

Metode survei fokus pada pengumpulan data responden yang memiliki informasi 

tertentu, sehingga memungkinkan peneliti untuk menyelesaikan masalah. 

Pengumpulan data dilakukan menggunakan instrumen kuesioner atau angket. 

Dalam penelitian ini populasi dari penelitian ini adalah konsumen yang membeli 

motor matic honda beat. Teknik pengambilan sampel menggunakan accidental 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 100 orang. Teknik pengumpulan 

data menggunakan kuesioner dengan skala likert. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) Terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara Kualitas Produk terhadap keputusan pembelian motor honda 

beat pada masyarakat Kota Metro 2) Terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara Harga terhadap keputusan pembelian motor honda beat pada 

masyarakat Kota Metro 3) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara 

Lokasi terhadap keputusan pembelian motor honda beat pada masyarakat Kota 

Metro 4) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Kualitas Produk, 

Harga, Lokasi terhadap keputusan pembelian motor honda beat pada 

masyarakat Kota Metro. 

 
Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Lokasi dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Suci Wulandari, Analysis of Factors Considered by Consumers in Purchasing 
Decisions of Honda Beat Motorcycles (Case Study in Metro City Communities). 
Business competition that is getting tougher as it is today requires companies to 
be more aggressive in marketing to attract and retain consumers. This requires 
companies to be more creative in carrying out their business activities. This era is 
marked by the growing development of various products and services 
accompanied by new innovations 
This study aims to find out (1) Is there an effect of Product Quality on purchasing 
decisions for Honda Beat motorbikes in the people of Metro Cities? (2) Is there 
an effect of Price on purchasing decisions for Honda Beat motorbikes in the 
people of Metro Cities? (3) Is there an effect of Location on the decision to buy a 
Honda Beat motorbike in the people of the Metro City? (4) Is there any influence 
of Product Quality, Price, Location on purchasing decisions of Honda Beat 
motorbikes in the people of Metro Cities? The survey method was chosen as the 
primary data source. The survey method focuses on collecting data from 
respondents who have certain information, thus enabling researchers to solve 
problems. Data collection was carried out using a questionnaire instrument or 
questionnaire. In this study, the population of this study were consumers who 
bought automatic Honda Beat motorbikes. The sampling technique used 
accidental sampling with a total sample of 100 people. Data collection techniques 
using a questionnaire with a Likert scale. 
The results showed that 1) There is a positive and significant influence between 

Product Quality on purchasing decisions for Honda Beat motorbikes in Metro 

City people 2) There is a positive and significant influence between Price and 

purchasing decisions for Honda Beat motorbikes in Metro City people 3) There is 

a positive and significant influence between Location and purchasing decisions 

for Honda Beat motorbikes in Metro City communities 4) There is a positive and 

significant influence between Product Quality, Price, Location on the purchasing 

decision of Honda Beat motorcycles in the people of Metro City. 

 

 

Keywords: Product Quality, Price, Location and Purchasing Decisions
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