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ABSTRAK 
 

Rio Herdianto, 2023, Pengaruh Lokasi, Variasi Produk, Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Toko Bangunan Caraka Kota 

Metro.Pembimbing (1) Dr. Yateno2, S.E M.M, Nani Septiani2 S.E., M.M. 

 
Kata Kunci : okasi, Variasi Produk, Harga dan Keputusan Pembelian 

 
Perilaku konsumen yang didasari atas perkembangan pasar saat sekarang 

ini membuat konsumen ingin terus dimanja, hal ini mendorong terciptanya 

Perusahaan dengan model tertentu sesuai dengan model tertentu sesuai dengan 

kebutuhan konsumen. Semakin ketatnya persaingan pasar yang ada, terutama 

persaingan yang berasal dari pasar modern sejenis, membuat Perusahaan 

semakin dituntut agar bergerak lebih cepat dalam hal menarik konsumen, 

sehingga Perusahaan yang menerapkan konsep pemasaran perlu mencermati 

perilaku konsumen dan faktorfaktor yang mempengaruhi keputusan 

pembeliannya, dalam usaha pemasaran sebuah produk yang dilakukan 1) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Untuk mengetahui apakah lokasi 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian 2) Untuk mengetahui apakah 

Variasi produk berpengaruh terhadap Keputusan pembelian. 3) Untuk 

mengetahui apakah harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian 4) Untuk 

mengetahui apakah lokasi, Variasi produk, harga berpengaruh secara bersama- 

sama terhadap Keputusan pembelian. Metode survei dipilih sebagai sumber data 

primer. Metode survei fokus pada pengumpulan data responden yang memiliki 

informasi tertentu, sehingga memungkinkan peneliti untuk menyelesaikan 

masalah. Pengumpulan data dilakukan menggunakan instrumen kuesioner atau 

angket. Dalam penelitian ini yang menjadi populasi adalah konsumen yang 

mengunkan produk telkom Teknik pengambilan sampel menggunakan accidental 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 85 orang. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dengan skala likert. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara lokasi terhadap Keputusan Pembelian. 2) terdapat pengaruh 

yang positif dan signifikan antara variasi produk terhadap Keputusan Pembelian. 

3) terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara Harga terhadap 

Keputusan Pembelian 4) terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara 

lokasi, variasi produk dan harga terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

antara variasi produk terhadap Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
Rio Herdianto, 2023, The Influence of Location, Product Variation, Price on 

Purchase Decisions at the Caraka Building Store, Metro City. Supervisor 
(1) Dr. Yateno2, S.E M.M, Nina Septianii2 S.E., M.M. 

Keywords: location, Product Variation, Price and Purchase Decision 

Consumer behavior based on current market developments makes 
consumers want to continue to be pampered, this encourages the creation of 
companies with certain models according to certain models according to 
consumer needs. The increasingly fierce competition in the existing market, 
especially competition from similar modern markets, makes companies 
increasingly demanded to move faster in terms of attracting consumers, so 
companies that apply marketing concepts need to pay close attention to 
consumer behavior and the factors that influence their purchasing decisions, in 
their marketing efforts. products carried out 1) This study aims to find out whether 
location has an effect on purchasing decisions 2) To find out whether product 
variations affect purchasing decisions. 3) To find out whether price has an effect 
on purchasing decisions 4) To find out whether location, product variety, price 
have a joint effect on purchasing decisions. The survey method was chosen as 
the primary data source. The survey method focuses on collecting data from 
respondents who have certain information, thus enabling researchers to solve 
problems. Data collection was carried out using a questionnaire or questionnaire 
instrument. In this study, the population is consumers who use telkom products. 
The sampling technique uses accidental sampling with a total sample of 85 
people. Data collection techniques using a questionnaire with a Likert scale. 

The results show that 1) there is a positive and significant influence 

between locations on purchasing decisions. 2) there is a positive and significant 

influence between product variations on purchasing decisions. 3) there is a 

positive and significant influence between price on purchasing decisions 4) there 

is a positive and significant influence between location, product variations and 

prices there is a positive and significant influence between product variations on 

purchasing decisions 
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MOTTO 

 

 
“Kerjakan Urusan Duniamu Seakan-Akan Kamu Hidup Selamanya Dan 

Laksanakanlah Urusan Akhiratmu Seakan-Akan Kamu Akan Mati Besok” 

(HR. Ibnu Asakir) 

 
“sedikit lebih beda, lebih baik daripada sedikit lebih baik” 

(seth godin) 

 
Hidup Itu Seperti Pensil Yang Lama-Lama Akan Habis, Tetapi Tetap Akan 

Meninggalkan Tulisan Yang Indah Dalam Kehidupan." 

(Nami – One Piece) 
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