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ABSTRAK 

Bergita Novilan 2023. Peran shooping lifestyle sebagai variabel mediasi antara 

hedonic shooping value dan utilitarian value terhadap impulse buying pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi S1 Manajemen Universitas 

Muhammadiyah Metro. Pembimbing (1) Dr. Yateno, S.E.,M.M. (2) H. Suwarto, 

S.E., M.M. 

Berbelanja pada umumnya merupakan membeli bahan atau produk yang 

dibutuhkan saja, akan tetapi dengan banyaknya variasi dari berbagai produk saat 

ini membuat mahasiswa  Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Metro lebih banyak menghabiskan waktu untuk memilih bahan 

atau produk yang tidak hanya dibutuhkan melainkan juga diinginkan dan 

menyebabkan timbulnya pembelian secara tiba-tiba tanpa memperhatikan 

manfaat dari barang tersebut. Impulse buying umumnya terjadi karena ada 

rangsangan pemasaran yang berupa strategi pemasaran produk. Adapun fakor 

yang mendorong mahasiswa melakukan impulse buying diantaranya merupakan 

promosi/diskon, model yang menarik atau sekedar memuaskan perasaan. 

Penelitian ini dilakukan di Universitas Muhammadiyah Metro. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui Peran shooping lifestyle sebagai variabel mediasi 

antara hedonic shooping value dan utilitarian value terhadap impulse buying pada 

Mahasiswa Fakultas ekonomi dan bisnis  Universitas Muhammadiyah Metro. 

Penelitian ini menggunakan 92 responden sebagai sampel penelitian dan teknik 

penentuan sampel menggunakan accidental sampling. Metode analisis data yang 

digunakan adalah metode analisis kuantitatif diantaranya uji persamaan, uji model 

dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa kedua variabel 

independent yaitu hedonic shooping value dan utilitarian value  berpengaruh 

terhadap impulse buying dan variabel shooping lifestyle memediasi kedua variabel 

tersebut sehingga masing masing variabel berpengaruh terhadap impulse buying.  

Kata Kunci : hedonic shooping value ,utilitarian value, shooping lifestyle,  

          Impulse buying 
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ABSTRACT 

Bergita Novilan 2023. The role of shopping lifestyle as a mediating variable 

between hedonic shopping values and utilitarian values on impulse buying 

in Feb Students at Muhammadiyah Metro University. Faculty of Economics 

and Business Management Study Program Muhammadiyah Metro 

University. Advisor (1) Dr. Yateno, S.E.,M.M. (2) H. Suwarto, S.E., M.M. 

Shopping is generally just buying the materials or products that are needed, but 

with the many variations of various products today, students of the Faculty of 

Economics and Business at Muhammadiyah Metro University spend more time 

choosing materials or products that are not only needed but also wanted and cause 

purchases suddenly without regard to the benefits of these goods. Impulse buying 

generally occurs because there is a marketing stimulus in the form of a product 

marketing strategy. The factors that encourage students to do impulse buying 

include promotions/discounts, attractive models or just satisfying feelings. This 

research was conducted at Muhammadiyah Metro University. This study aims to 

determine the role of shopping lifestyle as a mediating variable between hedonic 

shopping values and utilitarian values on impulse buying in students of the Faculty 

of Economics and Business, University of Muhammadiyah Metro. This study used 

92 respondents as the research sample and the sampling technique used 

accidental sampling. The data analysis method used is a quantitative analysis 

method including equation test, model test and hypothesis test. The results of this 

study indicate that the two independent variables, namely hedonic shopping value 

and utilitarian value, have an effect on impulse buying and the shopping lifestyle 

variable mediates these two variables so that each variable has an effect on 

impulse buying. 

 

Keywords : hedonic shooping value ,utilitarian value, shooping lifestyle,  

          Impulse buying 
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MOTTO 

 

 

‘’segala hal yang nyata dan kau inginikan tetapi belum dapat kau raih adalah 

fiksi, 

 tetapi semua mimpi yang fiksi dan kau usahakan adalah nyata.’’ 

 (Fredrik Ornata)  

 

 

‘’Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun 

tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga 

dengan apa yang kita perjuangkan hari ini’’ 

(Quots) 

 

 

‘’Prosesnya mungkin tidak mudah, tapi endingnya bikin tidak berhenti bilang 

Puji Tuhan’’ 

(Bergita Novilan) 
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