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ABSTRAK

Rina Eka Mayanti. 2022. “Pengaruh Harga dan Cita Rasa Terhadap Keputusan
Pembelian Mie Instan Indomie Dengan Citra Merek Sebagai Variabel
Intervening (Studi pada Mahasiswa Manajemen Angkatan 2019 FEB
Universitas Muhammadiyah Metro). Skripsi Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.
Pembimbing (I) Ratmono, S.E., M.M. Pembimbing (ll) H. Suwarto, S.E.,
M.M.

Berdasarkan data World Instant Noodles Association (WINA), konsumsi
mie instan di Indonesia sebesar 13,27 miliar porsi pada 2021. Jumlah itu menjadi
yang terbesar kedua setelah China/Hong Kong. Mie instan sangat disukai oleh
masyarakat Indonesia karena mudah dalam memasaknya dan penyajiannya. Mie
instan mempunyai jenis rasa yang sangat disukai oleh masyarakat Indonesia.
Mie instan juga memiliki harga yang murah, sehingga dapat dijangkau oleh
masyarakat. Penelitian ini mempunyai tujuan yaitu untuk mengetahui apakah
harga berpengaruh terhadap citra merek. Untuk mengetahui apakah cita rasa
berpengaruh terhadap citra merek. Untuk mengetahui apakah harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Untuk mengetahui apakah cita rasa
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Untuk mengetahui apakah harga
dan cita rasa berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan citra merek
sebagai variabel intervening. Sampel penelitian ini adalah Mahasiswa
Manajemen Angkatan 2019 Universitas Muhammadiyah Metro sebanyak 58
mahaiswa. Pengumpulan data menggunakan kuesioner, dan analisis data
menggunakan Uji validitas, Uji reliabilitas, uji normalitas, uji homogenitas, uiji
linieritas keberartian regresi, dan Analisis jalur dengan menggunakan program
(SPSS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan cita rasa berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, harga dan cita rasa
berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek, serta harga dan cita rasa
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan citra
merek sebagai variabel intervening.

Kata kunci : Harga, Cita Rasa, Keputusan Pembelian, Citra Merek



ABSTRACT

Rina Eka Mayanti. 2022. "The effect of price and taste on purchasing decisions of
Indomie Instant Noodles with brand image as an intervening variable
(Study on management 2019 batch students of FEB Muhammadiyah
Metro University). Undergraduate thesis for the management study
program, Faculty of Economics and Business, Muhammadiyah University
of Metro. Advisors () Ratmono, S.E., M.M. Advisor (Il) H. Suwarto, S.E.,
M.M.

Based on data from the World Instant Noodles Association (WINA),
consumption of instant noodles in Indonesia is 13.27 billion servings in 2021. This
number is the second largest after China/Hongkong. Instant noodles are very
popular among Indonesians because they are easy to cook and serve. Instant
noodles have a type of taste which favoured by Indonesians. Instant noodles also
have a low price, so that they are affordable by the locals. The purpose of this
research was to find out whether price had an effect on brand image. To find out
whether taste had an effect on brand image. To find out whether the price affects
the purchase decision. To find out whether taste had an effect on purchasing
decisions. To find out whether the price and the taste affect purchasing decisions
with brand image as the intervening variable. The sample of this research was 58
Management Batch Students of the 2019 in Muhammadiyah University of Metro.
Data were collected through guestionnaire sheets, and the data analysis used
validity test, reliability test, normality test, homogeneity test, linearity test of
significance regression, and path analysis using the program (SPSS). The results
showed that the price and the taste had a positive and significant effects on
purchasing decisions, the price and the taste had a positive and significant
effects on brand image, and the price and the taste had positive and significant
effects on purchasing decisions with brand image as the intervening variable.

Keywords :Price, Taste, Purchase Decision, Brand Image
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