
PENGARUH PANDANGAN IKLAN, KREDIBILITAS IKLAN, DAYA TARIK 

IKLAN, KEKUATAN IKLAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN  

DI CV. RAMAYANA KOTA METRO 

 

 

 

SKRIPSI 

 

  

  

 

Oleh 

 

WAHYU SETIAWAN 
19610193 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 

2023 



ii 
 

  



iii 
 

HALAMAN JUDUL  

 

PENGARUH PANDANGAN IKLAN, KREDIBILITAS IKLAN, DAYA TARIK 

IKLAN, KEKUATAN IKLAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN  

DI CV. RAMAYANAN KOTA METRO 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat dalam memperoleh Gelar Sarjana  

 

 

 

 

 

 

Oleh 

WAHYU SETIAWAN 
19610193  

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 

2023 



iv 
 

ABSTRAK 

Wahyu Setiawan, 2023. Pengaruh pandangan iklan, kredibilitas iklan, daya tarik 
iklan, kekuatan iklan terhadap minat beli konsumen di CV. Ramayana Kota 
Metro. Skripsi. Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 
Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing (I) H. Suwarto, S.E., M.M. 
(II) Ratmono, S.E., M.M. 

Persaingan bisnis jenis pupuk yang ada di CV. Ramyanan Kota Metro semakin 
ketat dan setiap tahunnya penjualan yang dialami mengalami fluktuatif dan 
bahkan tidak ada penjualan dalam kurun waktu bulan terkahir, sehingga tujuan 
dari riset ini ialah untuk menguji pengaruh pandangan iklan, kredibilitas iklan, 
daya tarik iklan, kekuatan iklan terhadap minat beli konsumen di CV. Ramayana 
Kota Metro baik secara parsial maupun secara simultan. 

Metode riset yang digunakan dalam riset ini ialah kuantitatif dengan memakai 
angket kuesioner yang dibagikan kepada konsumen yang sering melakukan 
transaksi pembelian pupuk di CV. Ramayanan sebanyak sampel 45 pelanggan. 
Alat analisis yang digunakan ialah uji validitas, reliabilitas, normalitas, linieiritas, 
homogenitas, dan pengambilan keputusan memakai uji regresi berganda dengan 
kesimpulan uji parsial t, uji simultan f, serta koefisien determinasi. 

Hasil analisis membuktikan bahwa Pandangan iklan, kredibilitas iklan, daya tarik 
iklan, kekuatan iklan terhadap minat beli konsumen di CV. Ramayanan Kota 
Metro. Artinya keempat variabel bebas tersebut mempunyai peran penting dalam 
memberikan keputusan kepada konsumen untuk minat beli produk pupuk di CV. 
Ramayana Kota Metro dengan adanya kontribusi tersebut agar dapat 
meningkatkan laba pada penjualannya. 

Saran yang dapat disampaikan mencakup pandangan iklan tetap exis, maka 
langkah yang harus dilakukan adalah dengan menambahkan ide dan varian 
packing agar mata konsumen dalam melihat produk tersebut terlihat berbeda, 
kredibilitas iklan dapat konsisten, maka dalam mempromosikan iklan tetap 
konsisten dengan produk yang dijualnnya, Perspektif daya tarik iklan dapt 
meningkat, dalam memilih aktor iklan lebih condong sedikit cerdas dalam 
menyampaikan konteks produk apa yang dijualnya, kekuatan iklan agar dapat 
meningkat, maka yang harus dilakukan adalah melihat pangsar pasar disekitar 
dan memberikan inovasi baru yang lebih menarik. 

Kata Kunci: pandangan iklan, kredibilitas iklan, daya tarik iklan, kekuatan iklan 
terhadap minat beli konsumen. 
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ABSTRACT 

 

Wahyu Setiawan, 2023. The influence of advertising views, advertising credibility, 
advertising attractiveness, advertising power on consumer buying interest 
in CV. Metro City Ramayana. Thesis. Management Study Program. Faculty 
of Economics and Business. Muhammadiyah Metro University. Advisor (I) 
H. Suwarto, S.E., M.M. (II) Ratmono, S.E., M.M. 

Business competition for the types of fertilizers in CV. Ramyanan Kota Metro is 
getting tighter and every year the sales experienced fluctuate and there have not 
even been sales within the last month, so the purpose of this research is to 
examine the effect of advertising views, advertising credibility, advertising 
attractiveness, advertising power on consumer buying interest in CV. Ramayana 
Kota Metro either partially or simultaneously. 

The research method used in this research is quantitative by using 
questionnaires which are distributed to consumers who often make fertilizer 
purchase transactions at CV. Ramayan as a sample of 45 customers. The 
analysis tools used are validity, reliability, normality, linearity, homogeneity, and 
decision making using multiple regression tests with the conclusion of partial t 
tests, simultaneous f tests, and the coefficient of determination. 

The results of the analysis prove that advertising views, advertising credibility, 
advertising attractiveness, advertising strength on consumer buying interest in 
CV. Metro City Festival. This means that the four independent variables have an 
important role in making decisions for consumers to buy fertilizer products at CV. 
Ramayana Kota Metro with this contribution in order to increase profits on sales. 

Suggestions that can be conveyed include the view that advertising still exists, 
then the steps that must be taken are to add ideas and variants of packing so that 
the eyes of consumers when seeing the product look different, advertising 
credibility can be consistent, so in promoting advertisements it remains consistent 
with the products it sells, Power perspective advertising attractiveness can 
increase, in choosing advertising actors, they tend to be a little smarter in 
conveying the context of what products they sell, so that the power of advertising 
can increase, what must be done is to look at the surrounding market share and 
provide new, more interesting innovations. 

Keywords: advertising views, advertising credibility, advertising attractiveness, 
advertising power on consumer buying interest. 
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