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ABSTRAK 
 
M FARID ALGIFFARI. 2023. Strategi Pemasaran Pasar Payungi Dalam 

Membangun Image Sebagai Pasar Kreatif Di Kota Metro. Skripsi Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. 

Pembimbing (i) H. Suwarto, S.E., M.M. 

dan Pembimbing (ii) Nani Septiana, S.E., M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan strategi 

pemasaran apa saja yang dilakukan oleh pasar payungi dalam membangun 

image sebagai pasar kreatif di Kota Metro apakah sama dengan penelitian 

sebelumnya atau tidak. 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, penciptaan 

image pasar payungi sebagai pasar kreatif di kota Metro ditentukan oleh strategi 

pemasaran serta tata cara dalam membangun image positif di tengah 

masyarakat, strategi  pemasaran  yang dilakukan oleh pasar payungi hampir 

keseluruhannya melalui sosial media, hubungan dengan masyarakat, Sales 

Promotion, Event dan Experience serta Direct Selling atau penjualan secara 

langsung, hal ini tentu didukung dengan karakter dari pasar payungi dan juga hal-

hal  yang menarik yang dapat ditonjolkan di pasar payungi dengan begitu pasar 

payungi  dapat dikatakan sebagai pasar Kreatif di Kota Metro. 

Kata Kunci : Strategi Membangun Image 
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ABSTRACT 

 

M FARID ALGIFFARI. 2023. Marketing Strategy for the Payungi Market in 

Building an Image as a Creative Market in Metro City. Thesis Management Study 

Program, Faculty of Economics and Business, Muhammadiyah Metro University. 

Advisor (i) H. Suwarto, S.E., M.M. 

and Advisor (ii) Nani Septiana, S.E., M.M. 

 

This study aims to find out and describe what marketing strategies are used by 

the umbrella market in building an image as a creative market in Metro City, 

whether they are the same as previous research or not. 

 

Based on the results of the research and discussion that has been carried out, 

the creation of the umbrella market image as a creative market in Metro city is 

determined by the marketing strategy and procedures for building a positive 

image in the community, the marketing strategy carried out by the umbrella 

market is almost entirely through social media, relations with the community , 

Sales Promotion, Events and Experience as well as Direct Selling or direct sales, 

this is of course supported by the character of the umbrella market and also 

interesting things that can be highlighted in the umbrella market so that the 

umbrella market can be said to be a Creative market in Metro City. 

Keywords : Image Building Strategy. 
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