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ABSTRAK 
 
 

Mohammad Andrean Septindo. 2022. Pengaruh Promosi Dan Distribusi Untuk 
Meningkatkan Nilai Penjualan Sepeda Motor Honda Crf Pada  Dealer Honda 
Mitrasehati Jaya, Bandar Jaya. Skripsi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 

Pembimbing (I) Suwarto, S.E., M.M. Pembimbing (II) Fitriani, S.E., M.M. 
 

Kata Kunci: Biaya Promosi, Biaya Distribusi, Nilai penjualan 

 

Salah satu dari strategi pemasaran adalah promosi untuk meningkatkan 

penjualan, promosi merupakan suatu upaya dalam menginformasikan atau 

menawarkan produk atau jasa yang bertujuan untuk menarik calon konsumen agar 

membeli atau mengkonsumsinya, sehingga diharapkan dapat meningkatkan volume 

penjualanTujuan penelitian ini adalah untuk Mengetahui pengaruh promosi 

Terhadap nilai penjualan motor Honda CRF pada Dealer Mitra Sehati Jaya, untuk 

Mengetahui distribusi terhadap nilai penjualan motor Honda CRF pada Dealer Mitra 

Sehati Jaya, dan ntuk Mengetahui promosi, distribusi terhadap nilai penjualan motor 

Honda CRF pada Dealer Mitra Sehati Jaya.  

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif.  Objek penelitian ini adalah 

biaya promosi, biaya distribusi, dan nilai penjualan pada sepeda motor merek CRF. 

Penelitian di lakukan di Dealer Mitra Sehati Jaya. Pengambilan data dilakukan 

dengan dokumentasi laporan penjualan pada motor honda CRF tahun 2019-2021. 

Teknik analisis data dengan menggunakan analisis regresi berganda menggunakan 

bantuan aplikasi SPSS Versi 20.  

Hasil penelitian menyimpulkan Promosi berpengaruh terhadap nilai penjualan 

motor honda CRF pada Dealer Honda Mitra Sehati Bandar Jaya.  Distribusi 

berpengaruh terhadap nilai penjualan motor honda CRF pada Dealer Honda Mitra 

Sehati Bandar Jaya.  Promosi dan Distribusi berpengaruh Secara simultan terhadap 

nilai penjualan motor honda CRF pada Dealer Honda Mitra Sehati Bandar Jaya.  

. 
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ABSTRACT 

 

 

Mohammad Andrean Septindo. 2022. Effect of Promotion and Distribution to 

Increase Sales Value of Honda Crf Motorcycles at Honda Mitrasehati Jaya Dealers, 

Bandar Jaya. Thesis. Faculty of Economics and Business. Supervisor (I) Suwarto, 

S.E., M.M. Supervisor (II) Fitriani, S.E., M.M. 

 

Keywords: Promotional Costs, Distribution Costs, Sales Value 

 

One of the marketing strategies is a promotion to increase sales, promotion is 

an effort to inform or offer products or services that aim to attract potential 

consumers to buy or consume them so that it is expected to increase sales volume. 

Honda CRF at Mitra Sehati Jaya Dealers, to find out the distribution of the sales 

value of Honda CRF motorcycles at Mitra Sehati Jaya Dealers, and to know the 

promotion, and distribution of the sales value of Honda CRF motorcycles at Mitra 

Sehati Jaya Dealers. 

This research uses quantitative research. The objects of this research are 

promotion costs, distribution costs, and sales value on CRF brand motorcycles. The 

research was conducted at the Mitra Sehati Jaya Dealer. Data retrieval is carried out 

by documenting sales reports on Honda CRF motorcycles for 2019-2021. The data 

analysis technique uses multiple regression analysis using the SPSS Version 20 

application. 

The results of the study concluded that promotion affected the sales value of 

Honda CRF motorcycles at Honda Dealer Mitra Sehati Bandar Jaya. Distribution has 

an effect on the sales value of Honda CRF motorcycles at Honda Dealer Mitra 

Sehati Bandar Jaya. Promotion and distribution simultaneously affect the sales value 

of Honda CRF at Dealer Honda Mitra Sehati Bandar Jaya. 
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