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ABSTRAK 
 

 
Dandi Rama Setiawan, 2022. Pengaruh Literasi Ekonomi Dan Tingkat 

Penggunaan Media Sosial Terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa 
program studi manajemen angkatan 2018 FEB Universitas 
Muhammadiyah Metro 

 
Kata Kunci : Literas Ekonomi, Tingkat Penggunaan Media Sosial, Minat 
Berwirausaha 
 
 

Perkembangan teknologi semakin pesat dan jumlah sarjana yang 
semakin banyak menimbulkan persaingan kerja yang semakin berat serta belum 
dimanfaatkan secara optimal untuk kegiatan berwirausaha pada mahasiswa. 
Literasi ekonomi menjadi salah satu pilihan yang wajib dimiliki oleh seseorang. 
Ada berbagai hal yang dapat membuat seseorang memiliki minat untuk 
berwirausaha, salah satunya adalah penggunaan media sosial karena peran 
media sosial diakui dalam mendongkrak kinerja bisnis, media sosial 
memungkinkan bisnis kecil dapat mengubah cara komunikasi dengan pelanggan, 
memasarkan produk dan jasa serta saling berinteraksi dengan pelanggan yang 
bertujuan untuk membangun hubungan yang baik. Pada dasarnya, mahasiswa 
yang memiliki literasi ekonomi yang cukup baik dan menggunakan media sosial 
dapat memunculkan minat untuk berwirausaha khususnya pada mahasiswa FEB 
Universitas Muhammadiyah Metro. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu 1) Apakah Literasi ekonomi 
berpengaruh terhadap minat berwirausaha Mahasiswa program studi manajemen 
angkatan 2018 FEB Universitas Muhammadiyah Metro?, 2) Apakah tingkat 
penggunaan media sosial berpengaruh terhadap minat berwirausaha Mahasiswa 
program studi manajemen angkatan 2018 FEB Universitas Muhammadiyah 
Metro?, 3) Apakah literasi ekonomi dan tingkat penggunaan media sosial 
berpengaruh secara bersama-sama atau simultan terhadap minat berwirausaha 
Mahasiswa program studi manajemen angkatan 2018 FEB Universitas 
Muhammadiyah Metro ?. 
Penelitian ini dilaksanakan di Universitas Muhammadiyah Metro. Teknik 
pengambilan sampel dengan menggunakan Accidental Sampling kepada 67 
responden yaitu mahasiswa FEB Universitas Muhammadiyah Metro. Teknik 
analisis dalam penelitian ini dengan menggunakan uji regresi linear berganda 
dengan bantuan aplikasi SPSS versi 25. 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa Terdapat pengaruh yang 
positif atau signifikan literasi ekonomi terhadap minat berwirausaha mahasiswa 
program studi manajemen angkatan 2018 FEB Universitas Muhammadiyah 
Metro. Terdapat pengaruh yang positif atau signifikan tingkat penggunaan media 
sosial terhadap minat berwirausaha mahasiswa program studi manajemen 
angkatan 2018 FEB Universitas Muhammadiyah Metro. Terdapat pengaruh yang 
positif atau signifikan literasi ekonomi dan tingkat peggunaan media sosiaal 
secara bersama-sama terhadap minat berwirausaha mahasiswa program studi 
manajemen angkatan 2018 FEB Universitas Muhammadiyah Metro. 
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ABSTRACT 
 
 

Dandi Rama Setiawan, 2022. The Impact  of Economic Literacy and the Level of 

Use of Social Media on Entrepreneurial interests of management student 

the class of 2018 FEB University of Muhammadiyah Metro  

 
Keywords: Economic Literacy, Level of Use of Social Media, Interest in 
Entrepreneurship  
 
 

Technological developments are increasingly rapid and the number of 
graduates is increasing, causing increasingly tough job competition and has not 
been used optimally for entrepreneurship activities for students. Economic 
literacy is one of the choices that must be owned by someone. There are various 
things that can make someone have an interest in entrepreneurship, one of which 
is the use of social media because the role of social media is recognized in 
boosting business performance, social media allows small businesses to change 
the way they communicate with customers, market products and services and 
interact with other customers. aims to build a good relationship. Basically, 
students who have fairly good economic literacy and use social media can 
generate interest in entrepreneurship, especially for FEB students at 
Muhammadiyah Metro University.  

The formulation of the problem in this study is 1) Did economic literacy 
affect the entrepreneurial interest of of management student the class of 2018 
FEB University of Muhammadiyah Metro?, 2) Did the level of use of social media 
affect the entrepreneurial interest of of management student the class of 2018 
FEB University of Muhammadiyah Metro?, 3) Did the economic literacy and the 
level of use of social media? influence jointly or simultaneously on the interest in 
entrepreneurship of of management student the class of 2018 FEB University of 
Muhammadiyah Metro?.  
This research was conducted at the University of Muhammadiyah Metro. The 
sampling technique used Accidental Sampling to 90 respondents, namely FEB 
students, University of Muhammadiyah Metro. The analysis technique in this 
study uses multiple linear regression with the help of the SPSS version 25 
application.  

From the results of the study, it can be concluded that there is a positive 
or significant influence of economic literacy on the entrepreneurial interest of of 
management student the class of 2018 FEB University of Muhammadiyah Metro. 
There is a positive or significant influence on the level of use of social media on 
the entrepreneurial interest of of management student the class of 2018 FEB 
University of Muhammadiyah Metro. There is a positive or significant influence on 
economic literacy and the level of use of social media together on the 
entrepreneurial interest of management student the class of 2018 FEB University 
of Muhammadiyah Metro 
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MOTTO 

 

 

“Manusia itu tidak akan merasa sendiri selama dia ditemani prinsip-prinsipnya” 

(Herjunot Ali) 

 

 

“Satu-satunya sumber dari pengetahuan adalah pengalaman” 

(Albert Einstein) 
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