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ABSTRAK 

 
Meilis Sartika.18610097. Mengembangkan Minat Mahasiswa Untuk 

Berwirausaha Dengan Faktor E-Commerce Dan Pengetahuan 
Kewirausahaan Pada Mahasiswa Manajemen Universitas Muhammadiyah 
Metro. Skripsi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing: (1) Ardiansyah Japlani, 
S.E. MBA. (2) Fitriani, S.E.M.M. 

 
Berwirausaha merupakan cara tidak langsung untuk mengatasi pengangguran. 
yakni dengan cara memberikan bekal pengetahuan, keterampilan dan 
menumbuhkan sikap kewirausahaan pada para pencari kerja melalui 
pengembangan kewirausahaan. menumbuhkan jiwa kewirausahaan pada 
mahasiswa dipercaya merupakan altenatif untuk mengurangi tingkat 
pengangguran, karena para sarjana diharapkan dapat menjadi wirausaha muda 
terdidik yang mampu merintis usahanya sendiri. kewirausaan tidak hanya dapat 
digunakan sebagai kiat-kiat bisnis jangka pendek tetapi juga sebagai kiat 
kehidupan secara umum dalam jangka panjang untuk menciptakan peluang. 
dibidang bisnis misalnya, perusahaan sukses dan memperoleh peluang besar 
karena memiliki kreativitas dan inovasi.tujuan penelitian ini untuk mengetahui 
apakah e-commerce dan pengetahuan kewirausahaan secara bersama-sama 
berpengaruh pada minat berwirausaha pada mahasiswa program studi 
manajemen universitas muhammadiyah metro. dalam penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode penelitian yang digunakan 
adalah rumus slovin untuk sampel dalam penelitian ini adalah hanya diambil 
sebanyak 86 mahasiswa angkatan 2018 pada fakultas ekonomi dan bisnis 
universitas muhammadiyah metro. teknik analisis data yang digunakan yaitu uji 
validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji linieritas. pengujian model analisis 
dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda, uji t, uji f dan r 
determinasi. berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakan uji t diperoleh 
bahwa e-commerce berpengaruh terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa 
program studi manajemen universitas muhammadiyah metro. pengetahuan 
kewirausahaan tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap minat 
berwirausaha pada mahasiswa program studi manajemen universitas 
muhammadiyah metro. dari uji f diperoleh bahwa e-commerce dan pengetahuan 
kewirausahaan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap minat 
berwirausaha pada mahasiswa program studi manajemen universitas 
muhammadiyah metro. 

 
 
Kata Kunci ‒ E-Commerce, Pengetahuan Kewirausahaan, Minat Berwirausaha 
 

 

 

 

 

 



v 
 

ABSTRACT 

 

Meilis Sartika.18610097. Developing Student Interest in Entrepreneurship With 
E-Commerce Factors and Entrepreneurial Knowledge in Management 
Students at Muhammadiyah Metro University. Thesis of Management 
Study Program, Faculty of Economics and Business, University of 
Muhammadiyah Metro. Supervisor: (1) Ardiansyah Japlani, S.E. MBA. (2) 
Fitriani, S.E.M.M. 

 
Entrepreneurship is an indirect way to overcome unemployment. namely by 
providing knowledge, skills and fostering entrepreneurial attitudes in job seekers 
through entrepreneurship development. Fostering an entrepreneurial spirit in 
students is believed to be an alternative to reducing the unemployment rate, 
because graduates are expected to become educated young entrepreneurs who 
are able to start their own business. Entrepreneurship can not only be used as 
short term business tips but also as general life tips in the long term to create 
opportunities. In the business sector, for example, companies are successful and 
have great opportunities because they have creativity and innovation. The 
purpose of this study is to find out whether e-commerce and entrepreneurial 
knowledge together have an effect on entrepreneurial interest in management 
study program students at the University of Muhammadiyah Metro. in this study 
using a quantitative approach and the research method used is the slovin 
formula. The sample in this study was only taken as many as 86 students of the 
2018 batch at the Faculty of Economics and Business, University of 
Muhammadiyah Metro. The data analysis technique used is validity test, reliability 
test, normality test, linearity test. testing the analytical model in this study using 
multiple linear regression analysis, t test, f test and r determination. based on the 
results of the study using the t test, it was found that e-commerce had an effect 
on the interest in entrepreneurship in students of the management study program 
at the University of Muhammadiyah Metro. entrepreneurial knowledge has no 
effect and is not significant on the interest in entrepreneurship in students of the 
management study program at the University of Muhammadiyah Metro. From the 
f test, it is found that e-commerce and entrepreneurial knowledge together have a 
significant effect on the interest in entrepreneurship in management study 
program students at the University of Muhammadiyah Metro. 
 
 
Keywords- E-Commerce, Entrepreneurship Knowledge, Interest in 
Entrepreneurship 
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RINGKASAN 

 

Meilis Sartika.18610097. Mengembangkan Minat Mahasiswa Untuk 
Berwirausaha Dengan Faktor E-Commerce Dan Pengetahuan 
Kewirausahaan Pada Mahasiswa Manajemen Universitas Muhammadiyah 
Metro. Skripsi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing: (1) Ardiansyah Japlani, 
S.E. MBA. (2) Fitriani, S.E.M.M. 

 
Kata Kunci ‒ E-Commerce, Pengetahuan Kewirausahaan, Minat Berwirausaha 
 
 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui apakah e-commerce dan 

pengetahuan kewirausahaan secara bersama-sama berpengaruh pada minat 

berwirausaha pada mahasiswa program studi manajemen universitas 

muhammadiyah metro.  

Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode 

penelitian yang digunakan adalah rumus slovin untuk sampel dalam penelitian ini 

adalah hanya diambil sebanyak 86 mahasiswa angkatan 2018 pada fakultas 

Ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah metro.Teknik analisis data yang 

digunakan yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji linieritas. Pengujian 

model analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda, 

uji T, uji F dan R determinasi. 

Berdasarkan hasil penelitian dengan menggunakanan alisis regresi linier 

berganda dengan uji t diperoleh bahwa e-commerce berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha pada mahasiswa program studi manajemen universitas 

muhammadiyah metro. pengetahuan kewirausahaan tidak berpengaruh dan 

tidak signifikan terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa program studi 

manajemen universitas muhammadiyah metro. Dari uji F diperoleh e-commerce 

dan pengetahuan kewirausahaan secara bersama-sama berpengaruh signifikan 

terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa program studi manajemen 

universitas muhammadiyah metro. 
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MOTTO 

Bangun kesuksesan dari kegagalan. Keputusasaan dan kegagalan adalah dua 

batu loncatan yang paling baik menuju kesuksesan.”  

 (Dale Carnegie) 

“Sukses berjalan dari satu kegagalan ke kegagalan yang lain, tanpa kita 

kehilangan semangat.”  

(Abraham Lincoln) 

“Tangga kesuksesan tak pernah penuh sesak di bagian puncak.”  

 (Napoleon Hill) 
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