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ABSTRAK 

Novita Ardiyanti. 2022. Pengaruh Literasi Keuangan, Kemudahan Akses 
Paylater, dan Keinginan Terhadap Perilaku Konsumtif Dengan Gaya 
Hidup Sebagai Variabel Mediasi (Studi pada Mahasiswa Pengguna 
Aplikasi Shopee di Prodi Manajemen Universitas Muhammadiyah Metro). 

Skripsi. Program Studi manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 
Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing (1) Suryadi, S.E., M.M. 
(2) Ardiansyah Japlani, S.E., M.BA. 

 
Kata kunci: Literasi Keuangan, Kemudahan Akses Paylater, Keinginan, Perilaku 

Konsumtif, Gaya Hidup. 
 

 Meningkatkan prilaku konsumtif masyarakat dengan adanya beberapa 
aplikasi market place saat ini terlihat dari banyaknya pengunjung dari aplikasi 
tersebut, salah satunya yang saat ini banyak diminati masyarakat adalah 
marketplace Shopee. Gaya hidup mahasiswa telah berubah dimana perubahan 
ini bukan disebabkan oleh berubahnya kebutuhan tapi lebih dipengaruhi oleh 
adanya perkembangan dunia sosial media yang serba konsumtif. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan, kemudahan akses 
paylater, keinginan dan kebutuhan terhadap perilaku konsumtif dengan gaya 
hidup sebagai variabel mediasi di Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Universitas Muhammadiyah Metro.  

Desain penelitian adalah penelitian kuantitatif atau penelitian verifikatif. 
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah literasi keuangan, 
kemudahan akses paylater, keinginan dan kebutuhan, perilaku konsumtif dan 
gaya hidup. Populasi dan sampel penelitian adalah mahasiswa prodi Manajemen 
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro Angkatan 2018 
dengan jumlah sampel yang diambil sebanyak 68 mahasiswa. Teknik 
pengumpulan data menggunakan kuisioner. Alat analisis yang digunakan adalah 
menggunakan analisa kualitas data dan Moderated Regression Analysis (MRA) 
dengan program SPSS. 

Hasil penelitian menunjukkan literasi keuangan tidak berpengaruh terhadap 

perilaku konsumtif. Kemudahan akses paylater, dan keinginan secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. eningkatkan 

perilaku konsumtif mahasiswa. Literasi keuangan, kemudahan akses paylater, 

dan keinginan secara simultan mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap perilaku konsumtif. Gaya hidup memoderasi atau meningkatkan 

pengaruh literasi keuangan, kemudahan akses paylater, dan keinginan terhadap 

perilaku konsumtif. 
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MOTTO 

 

 

" Kau tak akan pernah mampu menyebrangi lautan sampai kau berani berpisah 

dengan daratan"  

 
(Cristopher Colombus) 

 
 
 

" Tidak ada keberuntungan dalam hidup tanpa adanya usaha dan doa” 

(Penulis) 

 

“Pendidikan merupakan salah satu proses dalam membentuk pola pikir."  
 

(Penulis) 
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