
 
 

PENGARUH PENGETAHUAN DAN RELIGIUSITAS TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN KOSMETIK WARDAH PADA MASYARAKAT DI KOTA METRO 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Rindu Rizki Saputri 

18610167 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 

2022



ii 
 

  



iii 
 

PENGARUH PENGETAHUAN DAN RELIGIUSITAS TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN KOSMETIK WARDAH PADA MASYARAKAT DI KOTA METRO 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

RINDU RIZKI SAPUTRI 

18610167 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 

2022 

  



iv 
 

ABSTRAK 

 

Rindu Rizki Saputri. 2022. Pengaruh Pengetahuan dan Religiusitas terhadap 
Minat Beli Konsumen Kosmetik Wardah pada Masyarakat di Kota Metro. Skripsi. 
Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Muhammadiyah Metro. Pembimbing (i) H. Suwarto, S.E., M.M. Pembimbing (ii) 

Fitriani, S.E., M.M. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode survei. Populasi 
pada penelitian ini adalah wanita di Kota Metro yang menggunakan kosmetik 
Wardah. Teknik pengambilan sampel menggunakan  accidental sampling dengan 
jumlah sampel sebanyak 70 orang. Teknik pengumpulan data menggunakan 
kuesioner online yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data 
yang digunakan yaitu uji instrumen meliputi uji validitas dan uji reliabilitas. Uji 
prasyarat analisis meliputi uji normalitas data, uji linieritas, dan uji homogenitas. 
Pengujian hipotesis menggunakan uji regresi linier berganda yaitu uji t, uji f, dan 
koefisien determinasi (R2). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) terdapat pengaruh positif 
pengetahuan terhadap minat beli, dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 24.461; 
nilai signifikansi 0,000<0,05; dan koefisien regresi sebesar 0,880; (2) terdapat 
pengaruh positif religiusitas terhadap minat beli, dibuktikan dari nilai t hitung 
sebesar 31.539 ; nilai signifikansi 0,000<0,05; dan koefisien regresi sebesar 
0,888. (3) terdapat pengaruh positif pengetahuan dan religiusitas terhadap minat 
beli , dapat dibuktikan dari nilai f hitung sebesar 514.099 Pada koefisien 
determinasi (R2) yang terlihat pada R square sebesar 0,939, hal ini meunjukan 
bahwa 93,9% besarnya peran variabel pengetahuan, dan religiusitas mampu 
menjelaskan variabel minat beli, sedangkan 6,1% lainya dipengaruhi atau 
dijelaskan oleh variabel yang tidak dibahas dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Pengetahuan, Religiusitas, dan Minat Beli 
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Abstract 

 

RINDU RIZKI SAPUTRI. 2022. This study aims to determine the effect of 
knowledge and religiosity on consumer buying interest in Wardah Cosmetics in 
the people of Metro City. Faculty of Economics and Business Management Study 
Program, University of Muhammadiyah Metro. Supervisor (i) H. Suwarto, S.E., 

M.M. Supervisor (ii) Fitriani, S.E., M.M. 

This research is a quantitative research with survey method. The population in 
this study were women in Metro City who used Wardah cosmetics. The sampling 
technique used accidental sampling with a total sample of 70 people. Data 
collection techniques using online questionnaires that have been tested for 
validity and reliability. The data analysis technique used is the instrument test 
including the validity test and reliability test. The analysis prerequisite test 
includes data normality test, linearity test, and homogeneity test. Hypothesis 
testing using multiple linear regression test, namely t test, f test, and the 
coefficient of determination (R2). 

The results of this study indicate that: (1) there is a positive influence of 
knowledge on buying interest, as evidenced by the t-count value of 4.627; 
significance value 0.000<0.05; and a regression coefficient of 0.389; (2) there is a 
positive influence of religiosity on buying interest, as evidenced by the t-count 
value of 6.193; significance value 0.000<0.05; and a regression coefficient of 
0.517. (3) there is a positive influence of knowledge and religiosity on buying 
interest, it can be proven from the calculated f value of 440,390. In the coefficient 
of determination (R2) seen in R square of 0.929, this shows that 92.9% of the 
magnitude of the role of the knowledge variable, and religiosity is able to explain 
the buying interest variable, while the other 7.1% is influenced or explained by 

variables not discussed in this section. this research. 

Keywords: Knowledge, Religiosity, and Buying Interest 
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MOTTO 

 

“Sukses tidak datang kepadamu, kamu harus pergi kesana” 

~Marva Collins 

 

“Ingin menjadi orang lain adalah menyia-nyiakan dirimu” 

~Kurt Cobain 
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