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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Dari hasil analisis dan pembahasan maka peneliti dapat menyimpulkan 

sebagai berikut: 

Produk suatu proses yang dikenalkan pada konsumen dan masing-masing 

barang tersebut memiliki manfaat yang berbeda-beda, sehingga pembeli tidak hanya 

membeli seperangkat atribut fisik, namun bersedia membeli untuk sesuatu yang harus 

memuaskan keinginan dan kebutuhan konsumen. 

Promosi aktivitas untuk memikat para calon pembeli agar mau melakukan 

transaksi serta memperkenalkan barang produksi dengan tujuan mendapatkan laba 

bagi perusahaan. 

Harga sejumlah nilai yang ditukarkan dengan manfaat memiliki dan 

menggunakan produk tersebut dengan jasa nilai yang sudah ditetapkan oleh 

perusahaan dan satu harga kepada semua pembeli. 

Distribusi serangkaian proses pengiriman barang yang dilakukan oleh 

organisasi atau distributor yang dapat tersalurkan oleh konsumen, baik dengan 

perantara ataupun tidak. 

 

B. Saran 

Dari bahasan kesimpulan yang peneliti terangkan, maka saran peneliti ajukan 

adalah sebagai berikut: 

1. Agar keputusan pembelian dapat meningkat maka untuk produk yang tidak 

berpengaruh tersebut agar dipertahankan kualitasnya guna bisa bersaig 

dengan produk-produk seperti BUMN dari negara lain, seperti China. 

2. Agar keputusan pembelian dapat meningkat maka promosi yang 

mempunyai pengaruh harus tetap dievaluasi tiap waktu, guna 

meningkatkan laba perusahaan. 
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3. Agar keputusan pembelian meningkat maka untuk variabel harga tetap 

disesuaikan dengan produk yang dihasilkan, sehingga pembeli tidak ragu 

akan harganya yang sesuai dengan kualitas produk semen baturaja.  

4. Keputusan pembelian dapat meningkat untuk distribusi yang dilakukan 

perusahaan harus mengetahui cara stock opname pada semua barang 

pendistribusian yang sudah dikirimkan kepada penjual. 

 

 

 


