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ABSTRAK 



ANALISIS SWOT TERHADAP STRATEGI PEMASARAN PRODUK 

PEMBIAYAAN MURABAHAH PADA BPRS METRO MADANI KANTOR PUSAT 

METRO 

Oleh: 

 
DEVI NOVITA APRILISTIANA (NPM 19650011) 

 
Pembimbing I : Karnila Ali, B.Bus., M.P.A 

Pembimbing II : Slamet Tedy Siswoyo, S.E., M.E.I. 

Penerapan strategi pemasaran dapat dilakukan dengan menggunakan 

strategi bauran pemasaran (marketing mix) yang merupakan alat bagi pemasar 

yang terdiri dari berbagai unsur seperti product (produk), price (harga), promotion 

(promosi), dan place (tempat). Fungsi dari analisis SWOT dalam strategi 

pemasaran adalah untuk menganalisa mengenai kekuatan dan kelemahan 

strategi pemasaran pada produk pembiayaan yang dimiliki BPRS yang dilakukan 

melalui analisa terhadap kondisi internal pada BPRS. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana penerapan analisis SWOT 

terhadap pemasaran produk pembiayaan murabahah pada BPRS Metro Madani 

Kantor Pusat Metro. Metode pengumpulan data peneliti menggunakan data 

wawancara, dan dokumentasi. Kemudian data yang sudah terkumpul dianalisis 

dengan deskriptif analisis, penyajian data dan ditarik kesimpulan dengan 

menggunakan metode kualitatif. 

Analisis SWOT digunakan untuk melihat kekuatan (stretght), kelemahan 

(weakness), peluang (opportunities), dan ancaman (threat) yang akan dihadapi 

oleh Bprs Metro Madani. Pemasaran produk pembiayaan murabahah dengan 

menggunakan bauran pemasaran (marketing mix) sangat efektif dilakukan untuk 

lebih memahami strategi yang diajukan agar pemasaran dapat tercapai sesuai 

dengan apa yang diinginkan terlebih dahulu BPRS Metro Madani melakukan 

penilaian dengan analisis SWOT. 

Kata kunci : Analisis SWOT, Strategi Pemasaran, Produk Pembiayaan 

Murabahah. 

 
ABSTRACT 



SWOT Analysis Marketing Strategy Of Murabahah Financing Product At Madani 
Metro BPRS Head Office Metro 

By : 

Devi Novita Aprilistiana (NPM 19650011) 

Advisor I : Karnila Ali, B.Bus, M.P.A 

Advisor II : Slamet Tedy Siswoyo, S.E., M.E.I. 

The application of marketing strategy can be done by using a marketing mix 
strategy which is a tool for marketers consisting of various element such as 
product, price, promotion, and place. The function of the SWOT analysis in the 
marketing strategy is to analyze the strengths and weaknesses of the marketing 
strategy on the financing product owned by the BPRS which is carried out 
through an analysis of the internal condition of the BPRS. 

This study aims to examine how the application of SWOT analysis to the 
marketing of murabahah financing product at madani metro BPRS head office 
metro. Data collection methods researchers use interview data and 
documentation. Then the data that has been collected is analyzed by descriptive 
analysis, data presentation and conclusions are drawn using qualitative methods. 

SWOT analysis used to see the strengths, weaknesses, opportunities, and 
threats that will be faced by madani metro BPRS. Marketing of murabahah 
financing product using a very effective marketing mix is carried out to better 
understand the proposed strategy so that marketing can be achieved in 
accordance with what is desired. 

Keyword : SWOT Analysis, Marketing Strategy, Murabahah Financing 
Product 



 
 
 
 
 
 

 

 



 



MOTTO 

 
 

 
“Kesuksesan bukanlah akhir, dan kegagalan juga bukan hal yang fatal. Hal 

tersebut merupakan keberanian untuk melanjutkan apa yang penting.” – 

Winston Churchill 

 
“Kegagalan dan kesalahan mengajarkan kita untuk mengambil pelajaran dan 

menjadi lebih baik. Jadilah diri sendiri jangan menjadi orang lain yang berpura- 

pura baik.” – Penulis 

“Jangan mundur sebelum melangkah, setelah melangkah jalani dengan cara 

terbaik yang kita bisa lakukan dan yakinlah kamu bisa untuk menggapainya. 

Semangat jangan menyerah karena kamu sudah diseparuh jalan untuk 

menggapai semua impianmu.” Penulis 
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