
DAFTAR LITERATUR 

 
 
Ansori, Kholid. (2020) “ Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan 

Pembelian di Maju Jaya Cell Muara Bulian “. Jurnal Hukum dan Ekonomi 
Syariah Vol. 6 No. 1 

Assauri, Sofjan. (2018). Manajemen Bisnis Pemasaran. Depok: PT Raja Grafindo 
Persada. 

Daniel Dkk. (2013). “ PengaruhFaktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi dan 
Faktor Psikologis Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Dalam  
Memilih Produk Operator Seluler Indoset-M3 Di Kecamatan Pringapus 
Kab. Semarang”. Among Makarti Vol. 6, No. 12. 

Dedy, Ansari. (2015). “ Analisis Faktor Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan 
Pembelian Konsumen Di Pajak Usu (Pajus) Medan “.Jurnal Keuangan 
Dan Bisnis Vol. 7, No. 3. 

Desi, Permata. (2021). “ Faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian, 
kualitas, produk, harga kompetitif, lokasi (literatur review manajemen 
pemasaran) Vol 2, Issue 4. 

Enggar Dkk. (2018) “ Perkembangan Perkebunan Kopi di Indonesia ” Jurnal 
Masepi Vol. 3, No . 1. 

Evizal Dkk. (2015). “ Ragam Kultivar di Lampung”. Fakultas Pertanian Universitas 
Lampung. 

Febriyanto. (2017). “ Optimalisasi Pemasaran Melalui Pembentukan Kelompok 
Hasil Panen Budi Daya Karet Rajabasa Lama Labuhan Ratu Lampung 
Timur “. Sinar Sang Surya Vol. 1 No. 1. Fakultas Ekonomi Universitas 
Muhammadiyah Metro. 

Ismail, Hasan. (2018). ” Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan 
Pembelian Sepatu Merek Donattelo “. 

Putra, J. A. & Febriyanto, F. (2022). Pengaruh Inovasi, Promosi, Dan Diversifikasi 
Produk Terhadap Peningkatan Nasabah Bank BRI Unit Candipuro. Jurnal 
Manajemen DIVERSIFIKASI, 2(1), 225-230. 

Purwaningsih Dkk. (2018). UMKM Aspek Hukum Dan Manajemen Pemasaran 
Produk. Malang: Empatdua. 

Sugiyono. (2011). Metode Penelitian Kuantitatif dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Manajemen. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung: 
Alfabeta. 



Sunyoto, Danang. (2015). Perilaku Konsumen Dan Pemasaran Riset Untuk 
Mengenal Konsumen. Yogyakarta: Center Of Academic Publishing 
Service. 

Suwarto Dkk. (2021). Pengaruh Harga, Distribusi Dan Promosi Terhadap Volume 
Penjualan Motor Honda Beat (Studi Kasus Pada PT. Tunar Dwipa Matra 
Tulang Bawang Barat). Jurnal Ilmu Manajemen Retail (JIMAT) Vol. 2 No. 
2. Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas 
Muhammadiyah Lampung. 

Tjiptono,Fandy. (2019). Pemasaran Jasa. Yogyakarta: Penerbit Andi 

Zulkarnaen, Oky. (2013). “Analisis Strategi Pemasaran Pada Usaha Kecil 
Menengah (UKM) Makanan Ringan”. Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 
Universitas Diponegoro. 

 

 

 

 


	DAFTAR LITERATUR



