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Terdapat produk-produk yang beredar belum sesuai dengan 

standar.Dengan banyaknya produk-produk pesaing sehingga harus melakukan 

promosi untuk meningkatkan penjualan.Kurang terjangkaunya harga sehingga 

menyebabkan kurangnya minat beli terhadap produk kopi bubuk cap kopi kita. 

UMKM kopi bubuk cap kopi kita belum mampu mendistribusikan produknya 

secara optimal.  

Desain penelitian yang dilakukan pada penelitian ini adalah 

menggunakan penelitian kuantitatif. Penelitian kuantitatif adalah metode 

penelitian yang berlandaskan pada filsafat positivism, digunakan untuk meneliti 

pada populasi atau sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan instrumen 

penelitian, analisis data bersifat kuantitatif/statistik, dengan tujuan untuk menguji 

hipotesis yang telah ditetapkan  

Hasil penelitian menunjukan bahwa produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kopi bubuk cap kopi kita. Hal ini 

menunjukan bahwa jika produk meningkat, maka keputusan pembelian juga 

meningkat.Hasil penelitian menunjukan bahwa promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kopi bubuk cap kopi kita. Hal ini 

menunjukan bahwa jika promosi meningkat, maka keputusan pembelian juga 

meningkat. UMKM kopi kita diharapkan dapat lebih meningkatkan variabel 

produk agar konsumen lebih yakin dengan keputusan pembelian produk kopi 

bubuk cap kopi kita.UMKM kopi kita diharapkan dapat lebih meningkatkan 

variabel promosi agar konsumen lebih yakin dengan keputusan pembelian 

produk kopi bubuk cap kopi kita. 

   


