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ABSTRAK

Santoso Eko. 2020. Pengaruh Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi

Penjualan terhadap Volume Penjualan Motor Honda di Dealer Kalirejo
Jaya 2 Motor, Lampung Tengah. Skripsi Program Study Manajemen. Fakultas
Ekonomi dan Bisnis. Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing (i)
Ratmono, S.E,M.M. Pembimbing (ii) Suwarto, S.E,M.M

Dealer Kalirejo Jaya 2 motor di Kalirejo, lampung tengah dalam
memasarkan produk mengalami fluktuasi disebabkan kurang tepatnya kebijakan
pemasaran yang ditetapkan perusahaan. Dengan demikian permasalahan yang
diteliti yaitu seberapa besar pengaruh Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi
Penjualan, terhadap Volume Penjualan Motor Honda di Dealer Jaya 2 Motor,
Lampung Tengah.

Untuk memecahkan masalah yang ada digunakan alat analisis data
regresi linier berganda, uji parsial dan uji secara simultan, penelitian ini
menggunakan sampel sebagai instrumen penelitian. Sampel yang digunakan

adalah data yang diperoleh dari tahun 2014 sampai tahun 2020.

Data yang telah terkumpul dan diteliti serta diolah tersebut menunjukan
empat variabel yang telah diuji menunjukan bahwa ada satu variabel yang
berpengaruh terhadap volume penjualan dan secara simultan yang menunjukan
berpengaruh serta signifikan terhadap volume penjualan. Hal ini sesuai dengan
hipotesis yang dikemukakan yaitu “ volume penjualan motor honda dipengaruhi
oleh Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan, Publisitas “ . Perhitungan
secara parsial terhadap semua variabel, dan variabel yang paling signifikan

berpengaruh terhadap volume penjualan adalah variabel promosi penjualan.

Kata kunci: Periklanan, Penjualan Pribadi, Promosi Penjualan, Publisitas,

Volume Penjualan



ABSTRACT

Santoso Eko. 2020. The Influence of Advertising, Personall Selling, Sales

Promotion on Sales Volume of Honda Beat Motor at Dealer Kalirejo jaya 2
motor Motor, Lampung Tengah. Thesis Management Study Program.
Faculty of Economics and Business. University of Muhammadiyah Metro.
Counselor (i) Ratmono, S.E, M.M. Counselor (ii) Suwarto, S.E, M.M

Dealer kalirejo jaya 2 motormotor on the back, lampung tengah in
marketing the product experience fluctuation due to less precisely the marketing
policy set by the company. Thus the problem studied is how much influence
Advertising, Personall Selling, Sales Promotion, Sales Volume Honda Motor at

Dealer Kalirejo jaya 2 motorMotor, Lampung Tengah.

To solve existing problems used multiple linier regression analysis tools,
partial test and simultaneous test, this study used the sample as a research

instrument. The sample used is data obtained from 2014 until 2020.

The data that has been collected and researched and processed shows
four variables that have been tested indicate that there is one variable that affect
the sales volume and simultaneously showed significant and significant impact on
sales volume. This is in accordance with the hypothesis put forward that "sales
volume honda motor influenced by Advertising, Personall Selling, Sales
Promotion, Publicity". Partial calculation of all variables, and the most significant

variables affect the sales volume is the sales promotion variable.

Keywords: Advertising, Personall Selling, Sales Promotion, Publicity, Sales

Volume



HALAMAN PERSETUJUAN PENGUJI
SKRIPSI

PENGARUH PERIKLANAN, PENJUALAN PRIBADI, PROMOSI PENJUALAN,
TERHADAP VOLUME PENJUALAN PADA DEALER MOTORHONDA DI
KALIREJOJAYA 2 MOTOR LAMPUNG TENGAH

EKO SANTOSO
NPM. 14610032
Telah Diuji dan Dinyatakan Lulus

Hari ~ : Senin

Tanggal : 27 April 2020

Tim Penguiji,

Ratmono. SE., M.M

Ketua Penguji
NIDN.020076001

SUWARTO, S.E..M.M

Sekertaris
NIDN.0210036801 S \

Febriyanto, S.E., M.M Penguji Utama
NIDN. 0223027301

‘ engetahui
| D&kan-



HALAMAN PENGESAHAN
SKRIPSI

PENGARUH PERIKLANAN, PERSONAL SELLING, PROMOSI
PENJUALAN, TERHADAP VOLUME PENJUALAN MOTOR HONDA DI
DEALER KALIREJO JAYA 2 MOTOR

LAMPUNG TENGAH

EKO SANTOSO
NPM: 14610032

Disetujui Oleh :

Pembimbing 1

=X

RATMONO,S.E.,M.M
NIDN.020076001

Pembimbing 2

Mengetahui

Program Studi Manajemen

FEBRIYANTO, S.E.,M.M
NIDN. 0223027901
Vii



MOTTO

"Teruslah bergerak dan bergerak

lebih baik bergerak atau tidak sama sekali

karena proses tidak akan menghianati hasil

(Budi Hadi Yunato)

“Semua orang adalah guru

semua ruangan adalah kelas*

(Ir.Soekarno)

“Pelaut yang hebat tidak berlayar di lautan yang tenang”

(Mahbub Junaidi)

“Sepiro gedine sengsoro di tinompo amung dadi cubo”

(Ki Ngabey Ageng Soerodiwirjo)
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