DAFTAR PUSTAKA

Referensi Buku

Assauri, S. 2011. Manajmene Pemasaran. Rajawali Pers. Jakarta.

Hermawan, A. 2012. Komunikasi Pemasaran. Erlangga. Jakarta.

Ismail. 2011. Perbankan Syariah. Kencana Prenada Media Group. Jakarta

Kotler, P. Dan Armstrong, G. 1999. Principles Of Maketings. Northwestern
University. University of North Carolina. 12th Edition. Terjemahan
Sihombing, D. 2001. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi kedelapan. Jilid 2.
Erlangga. Jakarta.

Moonti, U. 2015. Bahan Ajar Mata Kuliah Dasar-Dasar Pemasaran. Cetakan
Pertama. Interpena. Yogyakarta.

Ritonga, H.M., Fikri, E.M., Siregar, N., Agustin, R.R., dan Hidayat, R. 2018.
Manajemen Pemasaran Konsep dan Strategi.

Sugiyono. 2020. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Cetakan ke-
27. Alvabeta. Bandung.

Widyastuti, S. 2017. Manajemen Komunikasi Pemasaran Terpadu. FEB-UP
Press. Jakarta Selatan.

Referensi Internet

Osrepublik, 2021. Tujuan Pemasaran Adalah : Fungsi dan Aplikasinya Dalam
Bisnis. https://www.osrepublik.com/fungsi-tujuan-pemasaran/. 24
Desember 2020 (20:42).

Referensi Jurnal
Ningsih, DDS., dan Maika, MR. 2020. Strategi Bauran Pemasaran 4P Dalam
Menentukan Sumber Modal Usaha Syariah Pedagangan Pasar di

Sidoarjo. Jurnal llmiah Ekonomi Islam, 6(03), h. 2.

Referensi Skripsi

Halimah Rakhmayani. 2021. Strategi Pemasaran Produk Tabungan iB Hijrah Haji
Pada Bank Muamalat KCP Ponorogo Dimasa Pnademi Covid-19.
Skripsi tidak diterbitkan. Ponorogo: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

IAIN Ponorogo.

41


https://www.osrepublik.com/fungsi-tujuan-pemasaran/

