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ABSTRAK

Andri Apriyanto. 2021. Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Penjualan
Pupuk Organik Pumakkal Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi
dan Bisnis. Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing (1) Dr. H.
Febriyanto S.E.,M.M. (2) Sri Retnaning Rahayu, S.E.,M.M.

Pupuk organik merupakan pupuk yang berasal dari berbagai bahan
pembuat pupuk alami seperti kotoran hewan, bagian tubuh hewan, tumbuhan,
yang kaya akan mineral serta baik untuk pemanfaatan penyuburan tanah. Pupuk
Pumakal adalah salah satu dari pupuk organik yang dikembangkan oleh PT
Pumahitari untuk meningkatkan produksi pada sektor pertanian dan mencegah
degradasi lahan. Sumber bahan pupuk organik sangat beranekaragam, seperti
pupuk organik Pumakkal yang bahan pembuatannnya memanfaatkan limbah
nanas. Hal ini bertujuan untuk mendaur ulang limbah nanas sehingga membantu
mengurangi pencemaran lingkungan dari limbah tersebut. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan pupuk
organik Pumakkal. Metode yang dilakukan dalam penelitian ini adalah deskriptif
dengan pendekatan kualitatif. Penerapan strategi pemasaran sangat berperan
dalam meningkatkan penjualan pada Pupuk Organik Pumakkal. Dalam
penerapan strategi pemasaran Pupuk Organik Pumakkal saat ini telah
menerapkan tiga komponen dalam teori strategi pemasaran yaitu sigmentasi,
targeting, dan positioning. Namun penerapan strategi pemasaran Pupuk Organik
Pumakkal ini belum optimal pada komponen targeting dan positioning, sehingga
belum mampu meningkatkan penjualan.Hasil dari penelitan menggunaakan
Matrik SWOT PT. Pumabhitari mampu memanfaatkan peluang yang ada dengan
kekuatan yang dimiliki, hal ini baik bagi perusahaan untuk mengurangi
kelemahan dan meminimalisir ancaman agar dapat meningkatkan penjualan.
selain itu juga dapat disimpulkan beberapa pengembangan melalui pertimbangan
faktor internal dan faktor eksternal perusahaan yang dapat bermanfaat bagi
kemajuan PT. Pumabhitari.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Meningkatkan Penjualan Pupuk Organik
Pumakkal



ABSTRACT

Andri Apriyanto. 2021. Marketing Strategy to Increase Sales of Pumakkal
Organic Fertilizer Management Study Program, Faculty of Economics and
Business. University of Muhammadiyah Metro. Supervisor (1) Dr. H.
Febriyanto S.E., M.M. (2) Sri Retnaning Rahayu, S.E., M.M.

Organic fertilizers are fertilizers that come from various materials for
making natural fertilizers such as animal manure, animal body parts, plants,
which are rich in minerals and are good for the use of soil enrichment. Pumakal
fertilizer is one of the organic fertilizers developed by PT Pumabhitari to increase
production in the agricultural sector and prevent land degradation. Sources of
organic fertilizer materials are very diverse, such as Pumakkal organic fertilizer
which is made using pineapple waste. It aims to recycle pineapple waste so as to
help reduce environmental pollution from the waste. This study aimed to
determine the marketing strategy to increase sales of Pumakkal organic fertilizer.
The method used in this research was descriptive with a qualitative approach.
The implementation of marketing strategy played a very important role in
increasing sales of Pumakkal Organic Fertilizer. In implementing the marketing
strategy of Pumakkal Organic Fertilizer, currently, three components in the theory
of marketing strategy had been implemented, namely segmentation, targeting,
and positioning. However, the implementation of Pumakkal's Organic Fertilizer
marketing strategy had not been optimal in the targeting and positioning
components, so it had not been able to increase sales. The results of the
research using the SWOT Matrix of PT. Pumabhitari was able to take advantage of
existing opportunities with its strengths, this was good for the company to reduce
weaknesses and minimize threats in order to increase sales. besides that, it can
also be concluded that several developments through consideration of internal
factors and external factors of the company can be beneficial for the progress of
PT. Pumabhitari.

Keywords: Marketing Strategy, Increasing Pumakkal Organic Fertilizer Sales



RINGKASAN

Andri Apriyanto. 2021. Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan Penjualan
Pupuk Organik Pumakkal Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi
dan Bisnis. Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing (1) Dr. H.
Febriyanto S.E.,M.M. (2) Sri Retnaning Rahayu, S.E.,M.M.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Meningkatkan Penjualan Pupuk Organik
Pumakkal

Pupuk organik merupakan pupuk yang berasal dari berbagai bahan
pembuat pupuk alami seperti kotoran hewan, bagian tubuh hewan, tumbuhan,
yang kaya akan mineral serta baik untuk pemanfaatan penyuburan tanah. Pupuk
Pumakal adalah salah satu dari pupuk organik yang dikembangkan oleh PT
Pumahitari untuk meningkatkan produksi pada sektor pertanian dan mencegah
degradasi lahan. Sumber bahan pupuk organik sangat beranekaragam, seperti
pupuk organik Pumakkal yang bahan pembuatannnya memanfaatkan limbah
nanas. Hal ini bertujuan untuk mendaur ulang limbah nanas sehingga membantu
mengurangi pencemaran lingkungan dari limbah tersebut.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran untuk
meningkatkan penjualan pupuk organik Pumakkal. Jenis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah data kualitatif di mana data kualitatif tidak dinyatakan
dalam bentuk angka atau bilangan. Metode yang dilakukan dalam penelitian ini
adalah deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Penelitian deskriptif adalah
analisis data untuk meringkas dan mendeskripsikan data-data yang akurat agar
mudah untuk diinterprestasikan.

Penerapan strategi pemasaran sangat berperan dalam meningkatkan
penjualan pada Pupuk Organik Pumakkal. Dalam penerapan strategi pemasaran
Pupuk Organik Pumakkal saat ini telah menerapkan tiga komponen dalam teori
strategi pemasaran yaitu sigmentasi, targeting, dan positioning. Namun
penerapan strategi pemasaran Pupuk Organik Pumakkal ini belum optimal pada
komponen targeting dan positioning, sehingga belum mampu meningkatkan
penjualan.

Hasil dari penelitan menggunaakan Matrik SWOT PT. Pumabhitari mampu
memanfaatkan peluang yang ada dengan kekuatan yang dimiliki, hal ini baik bagi
perusahaan untuk mengurangi kelemahan dan meminimalisir ancaman agar
dapat meningkatkan penjualan. selain itu juga dapat disimpulkan beberapa
pengembangan melalui pertimbangan faktor internal dan faktor eksternal
perusahaan yang dapat bermanfaat bagi kemajuan PT. Pumabhitari.
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MOTTO

Jangan berhenti jadi baik “barang siapa mengerjakan kebaikan seberat zaarah

pun, niscaya dia akan melihat (balasan) nya.”

(QS. Az-Zalzalah : 7)

“Sesungguhnya beserta kesulitan itu pasti ada kemudahan.”

(QS. Al-Insyirah : 6)
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