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ABSTRAK

Latar belakang penelitian, UD Bimo Dwi Karya merupakan salah satu
pelaku usaha dagang yang bergerak pada bidang tanaman hias. UD Bimo Dwi
Karya merupakan salah satu usaha menengah yang telah berdiri sekitar tahun
2000 dan sudah dikenal di Pekalongan. Jumlah penjualan mengalami
peningkatan pada penjualan online, Penjualan online mulai dilakukan UD Bimo
Dwi Karya pada tahun 2018. Tujuan dari penelitian ini untuk (1) mengetahui
apakah penerapan digital marketing pada UD Bimo Dwi Karya Pekalongan
Lampung Timur dapat dilaksanakan dengan baik, (2) mengetahui strategi yang
dilakukan untuk penerapan digital marketing pada UD Bimo Dwi Karya
Pekalongan Lampung Timur. Dalam penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan pendekatan metode SWOT dengan jumlah responden vyaitu
manajer pemasaran dan beberapa karyawan pada UD Bimo Dwi Karya yang
berjumlah 5 orang. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran
berdasarkan analisis SWOT pada UD Bimo Dwi Karya, maka disimpulkan bahwa
strategi pemasaran dengan penerapan digital marketing yang dibuat hendaklah
mempertimbangkan situasi dan keadaan komunitas atau organisasi baik
keadaan intern lingkungan itu sendiri atau lingkungan mikro perusahaan,
maupun keadaan ekstern yang biasa disebut lingkungan makro perusahaan.
Sudah selayaknya komunitas atau organisasi seni yang akan dan sudah
mengarahkan sebagai perusahaan seni harus memiliki strategi pemasarannya
sendiri, sebelum mereka menjalankan ataupun memasarkan produk jasa atas
produk yang mereka miliki. Dalam menetapkan strategi pemasaran dengan
penerapan digital marketing mampu memahami produk, harga, promosi, dan
saluran distribusi yang dikenal dengan 4P untuk menemukan segmenting,
targeting, dan posisitioning dalam proses pemasaran yang akan mereka lakukan.
Melihat keunggulan produk dan menemukan taktik dalam proses kreatif hingga
penetapan strategi pemasaran

Kata Kunci-strategi pemasaran, digital marketing, SWOT
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ABSTRACT

The background of the research, UD Bimo Dwi Karya is one of the trading
business actors engaged in the field of ornamental plants. UD Bimo Dwi Karya is
a medium-sized business that was established around 2000 and is well known in
Pekalongan. The number of sales has increased in online sales, online sales
began to be carried out by UD Bimo Dwi Karya in 2018. The purpose of this study
is to (1) find out whether the application of digital marketing at UD Bimo Dwi
Karya Pekalongan East Lampung can be implemented properly, (2) find out the
strategy carried out for the application of digital marketing at UD Bimo Dwi Karya
Pekalongan, East Lampung. In this study using a quantitative method with a
SWOT method approach with the number of respondents, namely the marketing
manager and several employees at UD Bimo Dwi Karya, totaling 5 people. The
results showed that the marketing strategy based on the SWOT analysis at UD
Bimo Dwi Karya, it was concluded that the marketing strategy with the application
of digital marketing that was made should consider the situation and condition of
the community or organization, both the internal environment itself or the
company's micro environment, as well as the usual external conditions. This is
called the company's macro environment. It is appropriate for the arts community
or organization that will and has directed it as an art company to have its own
marketing strategy, before they run or market their products or services for the
works of art they have. In setting a marketing strategy with the application of
digital marketing, they are able to understand products, prices, promotions, and
distribution channels known as the 4Ps to find segmenting, targeting, and
positioning in the marketing process they will do. Seeing product advantages and
finding tactics in the creative process to determining marketing strategies

Keywords-Marketing Strategy, digital marketing, SWOT
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