
HUBUNGAN HARGA DENGAN KEPUTUSAN PEMBELIAN AKI PADA TOKO 

RN ACCU DI PUNGGUR , LAMPUNG TENGAH 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Program 

Sarjana  

  

 

 

 

 

 

Disusun Oleh :  

LAMBET IRYANTORO 

NPM : 15610042 

 

 

 

PROGRAM STUDI MENEJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 

TAHUN 2021 



ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

HUBUNGAN HARGA DENGAN KEPUTUSAN PEMBELIAN AKI PADA TOKO RN 
ACCU DI PUNGGUR, LAMPUNG TENGAH 

 
 
 

 
 

SKRIPSI 
 
 
 
 
 
 
 

Diajukan  
 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Dalam Menyelesaikan 
Program Sarjana Ekonomi (S1) 

 
 
 
 

 
 
 
 

Oleh : 
 

LAMBET IRYANTORO 
NPM. 15610042 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH METRO 
2021 

 

 



iv 

 

ABSTRAK 

 

Iryantoro, Lambet. 2021. Hubungan Harga Dengan Keputusan Pembelian Aki 
Pada Toko RN Accu di Punggur, Lampung Tengah. Skripsi Program Studi 
Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis (1) H Suwarto, S.E., M.M (2) 
Ratmono, S.E., M.M.  

 Berdasarkan hasil pra survey, yang menjadi fenomena dalam penelitian 
ini  adalah terjadi ketidak seimbangan antara penjualan aki dengan harga tinggi 
dan aki dengan harga medium dan rendah. Sehubungan dengan permasalahan 
tersebut maka perumusan masalah dalam penelitian ini yaitu “Bagaimana  
Hubungan harga dengan keputusan pembelian aki?”. Dari permasalahan 
tersebut maka tujuan penelitian ini Untuk mengetahui Hubungan harga dengan 
keputusan pembelian aki.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode explenatory 
survey yaitu survey yang digunakan untuk menjelaskan hubungan kausal antara 
dua variabel melalui pengujian hipotesis yang dirumuskan atau sering disebut 
sebagai penelitian penjelas. Teknik analisis data yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah produk moment, uji t parsial, dan r2 determinasi. 

Berdasarkan analisa data yang dilakukan menggunakan rumus produk 
moment diperoleh R hitung  sebesar 0,950 lebih besar dari R tabel pada taraf 
signifikansi 0,05 yang menunjukan bahwa harga berkaitan erat dengan 
keputusan pembelian. Pada Uji t menunjukan nilai T hitung lebih besar dari T 
tabel yang menjelaskan bahwa variabel harga berHubungan positif dan signifikan 
dengan keputusan pembelian Selanjutnya dibuktikan dengan perhitungan R 
determinasi yang menunujukan nilai R2 sebesar 90,3% yang berarti variabel 
harga memHubungani keputusan pembelian sebesar 90,3% sehingga sebesar 
9,7% sisanya terhubung oleh varibel lain yang tidak diteliti 

Kata Kunci: Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
 
Iryantoro, Lambet. 2021. The Influence of Price on the Decision to Purchase 

Batteries at the RN Accu Store in Punggur, Central Lampung. Thesis 
Management Study Program Faculty of Economics and Business (1) 
H Suwarto, S.E., M.M (2) Ratmono, S.E., M.M. 

 
Based on the pre-survey results, what became a phenomenon in this 

study was that there was an imbalance between the sale of batteries at high 
prices and batteries with medium and low prices. In connection with these 
problems, the formulation of the problem in this study is "How does price 
influence the battery purchase decision?". From these problems, the purpose of 
this study is to determine the influence of price on battery purchasing decisions. 

The method used in this research is the explenatory survey method, 
which is a survey used to explain the causal relationship between two variables 
through hypothesis testing which is formulated or often referred to as explanatory 
research. The data analysis techniques used in this study were product moment, 
partial t test, and r2 determination. 

Based on data analysis performed using the product moment formula, it 
is obtained that R count of 0.950 is greater than R table at the 0.05 significance 
level, which indicates that the price is closely related to purchasing decisions. 
The t test shows that the value of T is greater than the T table which explains that 
the price variable has a positive and significant effect on purchasing decisions. 
Furthermore, it is proven by the calculation of R determination which shows the 
value of R2 of 90.3%, which means that the price variable affects the purchase 
decision by 90.3. % so that the remaining 9.7% is influenced by other variables 
not examined. 
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MOTTO 
 

 
“Kenyataan hidup mengajarkan, bukan peluang yang menciptakan kemauan, 

tetapi kemauanlah yang menciptakan peluang” 
-Jhon C. Maxwell- 
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