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ABSTRAK 

Muhammad Rizki, 2021 “Analisis Diversifikasi Produk Terhadap Keputusan 
Pembelian Pada Rumah Makan Seruit Hj. Yohana Kota Metro”. Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing: (1) 
Ratmono, S. E,. M. M dan Pembimbing (2) Yateno, S.E., M. M. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Diversifikasi Produk 
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Rumah Makan Seruit Hj. Yohana Kota 
Metro. Latar belakang masalah penelitian ini yaitu dimana keinginan pembeli 
terhadap rasa makanan dan pelayanan dari makanan Rumah Makan Hj. Yohana 
kurang sesuai dengan harapan yang diinginkan. Hal tersebut dapat membuat 
pelanggan untuk lebih teliti dalam membeli makanan yang diinginkan.Dengan 
membagikan kuisioner berupa pertanyaan seputar ragam produk, ukuran produk 
dan bentuk produk terhadap keputusan pembelian. Kemudian diolah dengan 
SPSS versi 22 dengan pendekatan uji asumsi klasik dengan metode normalitas, 
linieritas, homogenitas. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 
alat analisis regresi linier berganda, uji parsial,uji F, determinasi untuk 
mengetahui ragam produk, ukuran produk dan bentuk produk terhadap 
keputusan pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan 
ragam produk, ukuran produk dan bentuk produk Penelitian secara parsial 
menunjukkan bahwa ragam produk berpengaruh positif dan signifikan, ukuran 
produk berpengaruh positif dan signifikan dan bentuk produk berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : ragam produk, ukuran produk, bentuk produk, keputusan 
pembelian 

ABSTRACT 
 
 

Muhammad Rizki, 2021 “Analysis of Product Diversification on Purchase 
Decisions at the Seruit Hj. Yohana Metro City". Faculty of Economics and 
Business, University of Muhammadiyah Metro. Supervisor: (1) Ratmono, S. 
E,. M. M and Supervisor (2) Yateno, S.E., M. M. 

 
This study aims to determine the analysis of product diversification on 

purchasing decisions at the Seruit Hj Restaurant. Yohana Metro City. The 
background of this research problem is where the buyer's desire for the taste of 
the food and the service of the Hj Restaurant food. Yohana is not in line with the 
desired expectations. This can make customers to be more careful in buying the 
food they want. By distributing questionnaires in the form of questions about 
product variety, product size and product shape towards purchasing decisions. 
Then processed with SPSS version 22 with the classical assumption test 
approach with the methods of normality, linearity, homogeneity. This study uses 
quantitative methods with multiple linear regression analysis, partial test, F test, 
determination to determine product variety, product size and product shape on 
purchasing decisions. The results showed that simultaneously product variety, 
product size and product form Partial research showed that product variety had a 
positive and significant effect, product size had a positive and significant effect 
and product form had a positive and significant effect on purchasing decisions. 
 
Keywords: product variety, product size, product shape, purchase decision 
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