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ABSTRAK 

Strategi Pemasaran Tahu Dimasa Pandemi Covid 19  

Dalam Meningkatkan Pendapatan Dan Taraf Hidup Pelaku Umkm  

(Studi Kasus Pada Pabrik Tahu 16c kota metro) 

 

Like Erna Widyawati 

Universitas Muhammadiyah Metro 

e-mail:likeerna12@gmail.com 

 

Penelitian ini membahas tentang strategi pemasaran tahu dimasa 

pandemi covid 19 dalam meningkatkan pendapatan dan taraf hidup pelaku umkm  

(studi kasus pada pabrik tahu 16c kota metro). Rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah  1. Bagaimana mengetahui strategi pemasaran tahu dimasa 

pandemi covid19. 2. Bagaimana mengetahui dampak dari strategi pemasaran 

tahu dalam upaya meningkatkan pendapatan pelaku UMKM dikelurahan Mulyo 

Jati. Jenis penelitian ini adalah kualitatif,pengumpulan data dengan metode 

wawancara dan dokumentasi. Kemudian data yang telah terkumpul dianalisis 

dengan menggunakan jenis penelitian ini berdasarkan pokok masalah yang akan 

dikaji. 

Hasil penelitian ini menunjukan 1.strategi pemasaran tahu dimasa 

pandemi covid 19 dalam meningkatkan pendapatan dan taraf hidup pelaku umkm 

dikelurahan mulyo jati 16c melalui staregi produk, startegi harga, startegi 

distribusi dan strategi promosi. Dampak strategi pemasaran  tahu dimasa 

pandemi covid 19 dalam meningkatkan pendapatan dan taraf hidup pelaku 

umkm(studi kasus pada pabrik tahu 16c kota metro).  Dimana jika melakukan 

pemasaran tahu terus-menerus akan berdampak pada peningkatan pendapatan. 

Adapun dampak negatif yang dihadapi dalam hal ini dimana terdapat beberapa 

keluhan dari pelanggan mengenai tinggkat pemotongan tahu, namun semua itu 

dapat diatasi oleh pemilik usaha dengan kerja sama karyawan 

 

Kata Kunci: Strategi,Pemasaran pendapatan dan taraf hidup pelaku UMKM 
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ABSTRACT 

 

This study discusses the marketing strategy of tofu during the Covid-19 

pandemic in increasing the income and standard of living of UMKM actors(a case 

study on a 16c tofu factory in metri city).The formulation of the problem in this 

study is 1.How to find out the marketing strategy of out the covid 19 pandemic. 

2.How to find out the impact of the marketing strategy of tofu in an effort to 

increase the income of UMKM actors in the Mulyo Jti village. This type of 

research is qualitative, data collection by interview and documentation methods. 

Then the data that has been collected is analyzed using this type of research 

based on the subject matter to be studied. 

The results of this study indicate 1.Tofu marketing strategies during the 

Covid -19 pandemic in increasing the income and standard of living og UMKM 

actors in the Mulyo Jati 16c village though product strategies,pricing 

strategies,distribution strategies and promotion strategies.The impact of the 

marketing strategy pf tofu during the Covid-19 pandemic in increasing the income 

and standard of living of UMKM(a case study on a 16c tofu factory in a metro 

city).Where if you do tofu marketing continuously,it will have an impact on 

increasing incpme. The negative impact faced in this case is that there are 

several complaints from customers regarding the matrurity level of tofu 

thickness,but all of these can be overcome by business owners with the 

cooperation of employees. 

 

Keywords: Strategy,marketing,income and standard of living of UMKM 
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