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ABSTRAK 

Hayati, Tia RahmaIia.  Pengaruh Reliability dan Promosi Pada Media Sosial 

Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  (Simple Picture 

Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. Program Studi FakuItas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing I Ery 

Baskoro, S.E., M.M Pembimbing II Yateno, S.E., M.M. 

PeneIitian ini bertujuan untuk menganaIisis Pengaruh Reliability dan 

Promosi Pada Media Sosial Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  

(Simple Picture Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. 

PeneIitian ini diIakukan pada penyedia jasa Photography yaitu Simple 

Picture Photography. Dengan meneIiti dan menganaIisis pada data periode 

2019. Kemudian data dioIah dengan SPSS versi 21 dengan pendekatan uji 

asumsi dasar dengan metode, VaIiditas,NormaIitas, ReIiabiIitas. 

PeneIitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan aIat anaIisis regresi 

Iinier berganda untuk menguji Pengaruh antara Reliability dan Promosi Pada 

Media Sosial Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  (Simple Picture 

Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. 

HasiI peneIitian menunjukkan bahwa Reliability simuItan tidak berpengaruh 

Terhadap Keputusan Memilih Produk.  PeneIitian secara parsiaI Promosi Pada 

Media Sosial berpengaruh terhadap Keputusan Memilih Produk. 

Kata Kunci ; Reliability, Promosi, Media Sosial,  Keputusan Memilih Produk  
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MOTTO 

Setiap orang itu memiliki cobaan nya masing masing, memiliki masa sulitnya 

masing masing akan tetapi harus tetap bersabar, tetap berusaha, serta berdoa 

clan harus selalu besyukur, karena setiap orang memiliki masa nya sendiri, masa 

dimana bisa melewati cobaan dan meraih kebahagiaan" 

Jangan pemah membandingkan diri kita dengan orang lain" 

Karena telatnya rizki jangan menjadikan kalian mencari dengan cara bermaksiat 

kepada Allah, karena kamia Allah tidak dapat diraih kecuali dengan 

menegakkan ketaan kepada-Nya" (HR. AL -- Bazzar, dishahihkan AI -- Albani) 
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