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ABSTRAK 

Hayati, Tia RahmaIia.  Pengaruh Reliability dan Promosi Pada Media Sosial 

Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  (Simple Picture 

Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. Program Studi FakuItas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro. Pembimbing I Ery 

Baskoro, S.E., M.M Pembimbing II Yateno, S.E., M.M. 

PeneIitian ini bertujuan untuk menganaIisis Pengaruh Reliability dan 

Promosi Pada Media Sosial Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  

(Simple Picture Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. 

PeneIitian ini diIakukan pada penyedia jasa Photography yaitu Simple 

Picture Photography. Dengan meneIiti dan menganaIisis pada data periode 

2019. Kemudian data dioIah dengan SPSS versi 21 dengan pendekatan uji 

asumsi dasar dengan metode, VaIiditas,NormaIitas, ReIiabiIitas. 

PeneIitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan aIat anaIisis regresi 

Iinier berganda untuk menguji Pengaruh antara Reliability dan Promosi Pada 

Media Sosial Terhadap Keputusan Memilih Produk Studi pada  (Simple Picture 

Photography) Di Kabupaten Lampung Tengah. 

HasiI peneIitian menunjukkan bahwa Reliability simuItan tidak berpengaruh 

Terhadap Keputusan Memilih Produk.  PeneIitian secara parsiaI Promosi Pada 

Media Sosial berpengaruh terhadap Keputusan Memilih Produk. 
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