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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk, 

iklan dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada 

mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Metro secara 

parsial maupun simultan. Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah 

kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa aktif angkatan 2017-

2020 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro yang 

menggunakan produk kosmetik Wardah. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling dengan sampel sebanyak 91 responden. 

Teknik pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara dan kuisioner. 

Teknik analisis data menggunakan SPSS 25 meliputi uji persyaratan instrument, uji 

asumsi klasik dan uji hipotesis. Hasil pada penelitian ini menunjukan bahwa 

variabel harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, variabel kualitas produk secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel iklan secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dan variabel gaya hidup 

secara parsial tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan harga, kualitas produk, iklan dan gaya hidup secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

This research aims to determine the impact of price, product quality, 

advertising, and lifestyle on purchase decision cosmetic Wardah on the faculty of 

economics and business students Muhammadiyah Metro University partially or 

simultaneously. The type of research used is quantitative. The population in this 

research were active students of class 2017-2020 in the Faculty of Economics and 

Business, Muhammadiyah Metro University who used Wardah cosmetic products. 

The sampling technique used the purposive sampling method with a sample of 91 

respondents. Data collection techniques used observation, interviews, and 

questionnaires. Data analysis techniques using SPSS 25 include research’s 

instrument test, classic assumption tests, and hypothesis testing. The results of this 

research indicate that the price variable partially has a positive and significant 



impact on purchase decision, and the product quality variable partially has a 

positive and significant impact on purchase decision, then advertising variables 

partially have a positive and significant impact on purchase decision, meanwhile 

lifestyle variables partially have a negative impact and the results are not 

significant for the purchase decision. As for price, product quality, advertising and 

lifestyle simultaneously significant impact on purchase decision. 
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