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ABSTRAK 

Tania Merlianti. 2021. “Pengaruh Harga, Kualitas produk, Iklan dan Gaya Hidup 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.” Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Metro. Pembimbing (I) Nani Septiana,S.E., M.M. Pembimbing (II) Nani 

Septiana, S.E., M.M.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas 

produk, iklan dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah 

pada mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Metro 

secara parsial maupun simultan. Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian 

ini adalah kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa aktif 

Angkatan 2017-2020 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Metro yang menggunakan produk kosmetik Wardah. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling dengan sampel sebanyak 91 

responden. Teknik pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara dan 

kuisioner. Teknik analisis data menggunakan SPSS 25 meliputi uji persyaratan 

instrument, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. Hasil pada penelitian ini 

menunjukan bahwa variabel harga secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, variable kualitas produk secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, variable iklan 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian,dan variabel gaya hidup secara parsial tidak berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan harga, kualitas produk, 

iklan dan gaya hidup secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Iklan, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Tania Merlianti. 2021. “The Influence price, product quality, advertising and 

lifestyle on purchasing decisions for Wardah cosmetics in students 

of the economics and business faculty Muhammadiyah University of 

Metro.” Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Metro. Pembimbing (I) Nani Septiana,S.E., M.M. 

Pembimbing (II) Nani Septiana, S.E., M.M.  

This study aimed to determine the influance of price, product quality, 

advertising and lifestyle on purchasing decisions for Wardah cosmetics in 

students of the economics and business faculty Muhammadiyah University 

of Metro partially or simultaneously. This type of research used in this 

research was quantitative. The population in this study were active students 

of the year 2017-2020, Economics and Business Faculty, Muhammadiyah 

University of Metro which used Wardah cosmetic products. The sampling 

technique used purposive sampling method with a sample of 91 

respondents. Data collection techniques were observation, interviews and 

questionnaires. Data analysis techniques were SPSS 25 including testing 

instrument requirements, classical assumption tests and hypothesis testing. 

The results in this study indicated that the price variable partially had a 

positive and significant effect on purchasing decisions, the product quality 

variable partially had a positive and significant effect on purchasing 

decisions, advertising variables partially had a positive and significant effect 

on purchasing decisions, and lifestyle variable partially did not have positive 

and significant effect on purchasing decisions. Meanwhile, price, product 

quality, advertisement and lifestyle simultaneously had a significant effect 

on purchasing decisions. 

Keywords: price, product quality, advertising, lifestyle, purchase decision 
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RINGKASAN 

Tania Merlianti. 2021. “Pengaruh Harga, Kualitas produk, Iklan dan Gaya Hidup 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Pada Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro.” Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Metro. Pembimbing (I) Nani Septiana,S.E., M.M. Pembimbing (II) Nani 

Septiana, S.E., M.M.  

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Iklan, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 

Peningkatan perkembangan gaya hidup yang berorientasi modern 

dan islami di Indonesia terus berkembang, hal ini dapat dilihat dari beberapa 

fenomena seperti masyarakat lebih teliti dan kritis dalam pemilihan produk 

yang akan digunakan. Wardah menjadi salah satu produk kosmetik pilihan 

konsumen dalam menentukan keputusan pembelian produk kosmetik. Hal 

ini dikarenakan citra merek Wardah sebagai produk kosmetik yang terjamin 

kehalalannya. Seperti kita ketahui bahwa Indonesia merupakan negara 

dengan mayoritas muslim, hal ini menjadi salah satu alasan mengapa 

Wardah memiliki banyak sekali pelanggan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk, 

iklan dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada 

mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas Muhammadiyah Metro secara 

parsial maupun simultan. 

Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah kuantitatif. 

Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa aktif angkatan 2017-2020 Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Metro yang menggunakan produk 

kosmetik Wardah. Teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive 

sampling dengan sampel sebanyak 92 responden. Teknik pengumpulan data 

menggunakan observasi, wawancara dan kuisioner. Teknik analisis data 

menggunakan SPSS 25 meliputi uji persyaratan instrument, uji asumsi klasik dan 

uji hipotesis. 
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 Berdasakan uji parsiala dan uji simultan yang dilakukan, diperoleh hasil 

sebagai berikut: 

1. Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan analisis regresi berganda diperoleh hasil koefisien 0,343 

menunjukkan bahwa harga berpengaruh setiap kenaikan 1% nilai harga maka 

akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,343 dengan asumsi nilai 

variabel independent lainnya tetap. Kemudian hasil ouput diperoleh nilai thitung 

3,232 > ttabel 1,991 dan nilai signifikasi sebesar 0,002 < 0,05. Maka H0 ditolak 

dan Ha diterima, ini menunjukan bahwa harga berpengaruh positif dan 

signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian. 

2. Kualitas Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan analisis regresi berganda diperoleh hasil koefisien 0,460 

menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh setiap kenaikan 1% nilai 

harga maka akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,460 dengan 

asumsi nilai variabel independent lainnya tetap. Kemudian hasil ouput 

diperoleh nilai thitung 3,807 > ttabel 1,991 dan nilai signifikasi sebesar 0,000 < 0,05. 

Maka H0 ditolak dan Ha diterima, ini menunjukan bahwa kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. 

3. Iklan (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan analisis regresi berganda diperoleh hasil koefisien 0,300 

menunjukkan bahwa iklan berpengaruh setiap kenaikan 1% nilai harga maka 

akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,300 dengan asumsi nilai 

variabel independent lainnya tetap. Kemudian hasil ouput diperoleh nilai thitung 

2,947 > ttabel 1,991 dan nilai signifikasi sebesar 0,004 < 0,05. Maka H0 ditolak 

dan Ha diterima, ini menunjukan bahwa iklan berpengaruh positif dan signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian. 

4. Gaya Hidup (X4) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berdasarkan analisis regresi berganda diperoleh hasil koefisien -0,025 

menunjukkan bahwa gaya hidup berpengaruh setiap kenaikan 1% nilai gaya 
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hidup maka akan menurunkan keputusan pembelian sebesar -0,025 dengan 

asumsi nilai variabel independent lainnya tetap. Kemudian hasil ouput 

diperoleh nilai thitung -0,352 < ttabel 1,991 dan nilai signifikasi sebesar 0,725 > 

0,05. Maka H0 diterima dan Ha ditolak, ini menunjukan bahwa gaya hidup tidak 

berpengaruh positif dan tidak signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian. 

5. Harga (X1), Kualitas Produk (X2), Iklan (X3). Dan Gaya Hidup (X4) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) 

Dari hasil uji F diperoleh nilai Fhitung sebesar 57,887 dan nilai Ftabel 

sebesar 2,478. Sedangkan signifikansinya sebesar 0,000. Karena nilai 

signifikansi di bawah 0,05 (0,000 < 0,05) dan nilai Fhitung lebih besar daripada 

nilai Ftabel (55,708 > 2,687), maka hipotesis yang menyatakan “Harga, Kualitas 

Produk, Iklan dan Gaya Hidup Secara Simultan Berpengaruh Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik Wardah Mahasiswa FEB UM 

Metro” dinyatakan diterima.  Hasil uji koefisien determinasi pada penelitian ini 

diperoleh nilai Adjusted R2 sebesar 0,714 yang berarti bahwa besarnya 

pengaruh harga, kualitas produk, iklan dan gaya hidup secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 71,4%, 

sedangkan sisanya sebesar 29,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

termasuk dalam penelitian ini. 
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MOTTO 

 

“Treat people with kindness” – Harry Styles 
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